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内容概要

本书简明地阐述了现代市场营销学的基本理论和市场营销的策略方法，共12章。
第一章至第五章阐明市场营销的基本理论，介绍企业怎样在动态环境中审时度势，扬长避短，制订营
销战略计划方案。
第六章至第九章阐明营销策略，介绍如何在产品、定价、分销和促销等方面巧妙运用策略，开拓和占
领市场。
第十章和第十一章市场营销的方法，阐述如何运用调查、预测技术，了解市场和识别市场。
第十二章专门介绍如何在海外市场开展营销
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