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内容概要

　　市场营销本是一门应用性很强的课程，其课程设计、教学设计更应体现适应营销职业岗位能力的
要求。
本教材力求体现现代高职教育课程观的基本要求，坚持以能力为本位，实践为基础，以学生为主体，
确立课程教学内容。
教材根据高职高专人才培养目标、以工作过程为导向的理念编写。
课程内容以企业营销工作过程为主线，以培养学生营销工作技能、职业素养为核心设计学习情境：主
要包括，认识市场营销、了解市场和顾客需求、设计以顾客为导向的营销战略、制定营销组合方案、
管理营销过程等学习情境。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销>>

书籍目录
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