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前言

　　本书所说的博客特指企业博客、产品博客、服务博客、职业博客或者第三方博客，它们的一个共
同点就是可以赚钱，或者能够营销。
　　前两年，要想利用博客营销还是很困难的，主要是例子不多。
现在，有许多实例证明，博客确实能够营销，就像苹果会掉在地上一样。
　　苹果掉在地上，是一种司空见惯的现象，透过这个现象，我们很可能会发现一些深邃的道理。
博客为什么会营销？
它是怎样营销的？
如何讲解这些道理，尤其是将这些道理讲述得连“草根也能够理解”，就不简单了。
我们很希望做一些这方面的尝试，写一些简单易懂并且有趣的“经济散文”。
　　我们（指间柔沙，阿里巴巴2006年度和2007年度连续两年十大博客奖的获得者；上海伟雅，网商
故事、网商研究的职业写手）都喜欢研究和实践博客营销。
我们曾经参与组织阿里巴巴博客营销大讨论，参与组织点亮博客营销服务团队，接受委托为企业写产
品博客和第三方博客。
在这个过程中，我们在自己的博客里积累了大量关于博客能够营销的“经济散文”，有许多相同的理
念和观点。
我们精选和改写了120篇博客里的短文，在南京大学出版社的帮助下得以成此书。
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内容概要

　　博客 = 搏客！
 博客是企业营销的利器，博客是构建企业文化的平台，博客是连接主流媒体的梯子，博客是顾客服务
的润滑剂 ，博客是产品发明机，博客是危机时的救火队，博客是诚聘英才的好帮手。
　　中国是世界上互联网用户最多的国家之一，撰写和浏览博客已经成为多数中国网民日常生活的重
要内容。
而博客正在被广泛应用到企业中去，使博客不仅成为一种个人媒体，也成为一种新的营销方式。
　　《中小企业的免费午餐：120个发现让你的营销博客飙起来》作者上海伟雅和指间柔沙是企业博客
的发起者，是中国30多家中小企业博客的顾问。
他们在企业博客的实践和培训过程中，访问并研究了世界最前沿的企业博客，将他们在企业博客的学
习和实践中的新发现，及对企业博客的更深层次的研究汇集成了《中小企业的免费午餐：120个发现让
你的营销博客飙起来》。
　　《中小企业的免费午餐：120个发现让你的营销博客飙起来》的特点是作者大胆地从各个角度发现
企业博客的潜在资源，解读这些资源被开发的前景和问题所在。
用新颖、独特的思考方式告诉读者如何去经营一个健全、备受关注并且也可以给个人和企业带来财富
的特色博客。
抓住互联网这一宣传平台，再次创造经济增长点！
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作者简介

　　上海伟雅，本名宋小林，毕业于吉林大学中文系。
曾经任职三家中国财经类报纸的编辑部主任/副总编辑，专攻网商故事和网商研究。
著有《我们是网商》、《淘宝网赢家案例大全》等十本书。
　　指间柔沙，本名齐春霞，2006年获得阿里巴巴最佳营销博客奖，2007年获得阿里巴巴十大博客奖
。
专攻博客营销研究，同时担任10多家企业博客的顾问和培训师，是互联网著名博客营销点亮团队的负
责人、秘书长。
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的“蜂为香来”现象指间柔沙101 总经理的理解直接影响博客计划执行指间柔沙102 给博客回帖可以挖
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章节摘录

　　上海电视台在播放关于博客的访谈节目，现场十分活跃，台上、台下都为这个崭新的话题激动。
一位嘉宾一着急，将一句比喻颠倒成为“每个人都有一个龟壳，每个乌龟都有一个博客”。
大家笑毕，认为这句话会成为经典的博客语言。
而我认为，它的历史意义将更被看重。
　　我看过一份杂志，里面一篇文章中说道，我们已经进入“人各有志”的时代。
这个“志”是记录的意思，也是网志，即博客的意思。
每个人都可以记录自己愿意评论的事情，会有那么重要吗？
　　自从人类发明了纸张和活字印刷以后，实际上已经可以“人各有志”了。
但记录的成本太高，并且交换和保留记录的难度很大，最后“记录”实际上是少数人的权利，也就是
我们现在所谓的少数人拥有“话语权”。
　　少数人和多数人拥有“话语权”与少数人和多数人拥有“记录权”有多大差别呢？
当我们挖出埋在地下的古代器皿、钱币、刀枪，并且用现代技术考证记载在上面的“话语”时，我们
才意识到那是文明的积累。
当我们从考证中发现伟大文明时，我们才感叹我们的老祖宗为我们留下的“话语”太少，也太难理解
。
　　我从《美国商业周刊》杂志上看到西方人的评论说整个西方文明，乃至工业革命都是由于印刷发
明而带动的时候，我才感觉到人类“话语”被记录下来的重要性。
　　西方人对“人各有志”或者人人拥有“网志”的几段评论：第一句，“媒介即信息”；第二句，
“我们即媒介”；第三句，博客是“由所有人面对所有人进行的传播”；第四句，我们的年代是“我
有机会讲话”的年代；第五句，“你的声音是重要的。
如果你有值得说的，人们会倾听。
你可以做自己的新闻，我们都可以”⋯⋯我们且不管这些话是哪位名人说的，一开始你可能对它们只
是有淡淡的感觉，但细细品味，会越来越浓，直至震撼。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<中小企业的免费午餐>>

媒体关注与评论

　　好的营销一定程度上得靠遵循规则，而伟大的营销通常靠的是打破常规。
　　——菲利普·科特勒
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编辑推荐

　　零成本投入，带来巨大财富的全新商业模式！
　　博客可以营销，其实就像苹果会从树上掉下来一样自然，但是解剖这一现象可以开拓一个新大陆
。
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