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内容概要

作者在本书的撰写中做了较大的“手术”：第一，在全书的章节设置上，除保留以前两书中被认为很
有必要的章节外，大量增加了广告实践中的一些基本问题和热门课题的内容，诸如，广告说服理论、
理性诉求、情感诉求、认牌心理与名牌、名人广告及其制约因素、企业形象与识别理论、企业形象系
统工程、互动媒体等。
第二，较为充分地反映了有关的最新科研成果，诸如，国家自然科学基金项目“转轨中的中国企业识
别系统营销特点的研究”、“制约名人广告效果的因素探讨”、“不同行业的企业形象要素体系的共
性与个性”以及认知策略在广告设计中的应用等。
本书也吸收了国外的学术理论，诸如，意义迁移模型、精细加工可能性模型以及有关广告的记忆研究
资料等。
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作者简介

马谋超，现任中国科学院心理研究所研究员、博士生导师。
1960年毕业于华东师范大学，同年进入中国科学院心理研究所，在科研工作中，多次获得中国科学院
省级科学进步奖。

在国内外发表了80余篇研究报告与学术论文，出版了《消费者心理学》、《消费心理学》、《消费者
行为学》、《广告心理学基础》、《广告心理学》、《广告心理学：理论与应用》、《消费与广告心
理学》、《广告与消费心理学》、《心理学研究中的模糊集分析》等多部著作；为心理学科的百科全
书和辞典撰写了相关条目，翻译了英、法的有关科学论文。
鉴于对科技事业作出的突出贡献，已享政府特殊津贴，目前主攻方向为经济心理学。

近年主持了“转轨中的中国企业识别系统(COS)营销特点的研究”(国家自然科学基础项目)，并主持
和指导若干大型企业形象战略系统工程的实施与品牌建设与经营策略的研究。
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