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内容概要

这是一本与《广告文案》配套使用的辅助教材。
本书是《广告文案》的作者，根据电大教学的需要，为更好地配合《广告文案》的使用，以学习目标
与方法指导、本章内容概要、各节重点难点问题提示的体例，对主教材《广告文案》中的主要知识、
理论及其对实践的指导，作出提示，为学习者提供使用的方便。
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