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内容概要

为适应酒店行业发展的需求，中国高校当中的旅游管理专业或是酒店管理专业，都将酒店市场营销列
为专业课程，以期培养更多实用型的高技能人才。
但纵观目前市场上的教材，市场营销类教材很多，酒店市场营销类教材却很少，高质量的高职高专的
酒店营销教材更是凤毛麟角，为适应教学的需要，并结合编者的教学经验，主编邵小慧和雷石标特编
写了《酒店市场营销》教材。
全书借鉴了酒店行业市场营销研究和实践的最新成果，系统地对酒店市场营销的发展历史、酒店市场
营销环境、酒店消费者行为、酒店目标市场、酒店产品策略、酒店产品价格策略、酒店促销策略、酒
店营销渠道策略、酒店市场营销组合、酒店市场营销创新等方面的内容进行了探讨。
《酒店市场营销》同时吸收了业内最新的案例，将抽象的理论知识融于实际的案例当中，侧重学生的
实际应用，注重学生的能力培养。
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