
第一图书网, tushu007.com
<<电视受众收视规律研究>>

图书基本信息

书名：<<电视受众收视规律研究>>

13位ISBN编号：9787303102570

10位ISBN编号：7303102574

出版时间：2010-4

出版时间：北京师范大学出版集团，北京师范大学出版社

作者：黄会林 编

页数：220

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<电视受众收视规律研究>>

内容概要

　　《电视受众收视规律研究》分为调查分析报告和论文两部分。
五篇论文分析的角度不同，却有一条主线贯穿其中，这就是笔者对电视受众收视规律的不断探索。
通过《1992年全国电视观众抽样调查分析报告》《1997年全国电视观众调查分析报告》《2002年全国
电视观众调查分析报告》《2007年全国电视观众调查分析报告》四篇调查分析报告，读者可以对1992
年以来15年不同历史阶段我国电视受众收视行为和收视心理的变迁轨迹以及我国电视事业发展的脉络
有一个大概了解。
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上编 专题论文第一篇 观众反馈系统是电视传播的一个重要环节一、中国电视观众的构成二、电视观
众在电视传播中的地位与作用三、电视观众调研工作的方法第二篇 受众调查研究成果转化为电视台决
策行为的因素分析一、提高对收视率的认识是实现成果转化的关键二、提高受众调研人员的素质是实
现成果转化的重要条件三、相应的技术支持是实现成果转化的必要前提四、建立健全评估和奖惩制度
是实现成果转化的长久措施第三篇 论“游离型观众”的流向规律及收视特点一、“游离型观众”的流
向规律二、“游离型观众”的基本构成三、“游离型观众”的收视特点第四篇 观众的作息规律对电视
节目编排的影响一、观众作息时间的若干规律二、收视时段的拓展现状及其开发潜力三、收视规律与
节目编排的辩证关系第五篇 观众收视过程及行为模式探究一、观看电视节目前的信息预告搜集二、观
看电视节目过程中的行为模式三、观看电视节目后的行为和心理反应下编 调查分析报告第六篇 1992年
全国电视观众抽样调查分析报告一、全国观众的基本情况二、电视观众的收视规律三、电视观众的心
理规律第七篇 1997年全国电视观众抽样调查分析报告一、基本情况二、观众的收视行为三、观众的收
视心理第八篇 2002年全国电视观众抽样调查分析报告一、我国电视观众的基本状况二、电视接收情况
三、观众的收视行为四、观众的收视心理五、观众关注的其他问题第九篇 2007年全国电视观众抽样调
查分析报告一、我国电视观众的基本状况二、观众的收视行为三、观众的收视心理四、新媒体的发展
对传统电视的影响附录 2007年全国电视观众抽样调查问卷一、电视接收设备和媒体接触情况二、对电
视的态度和看法三、收视选择和行为习惯四、背景资料后记
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