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内容概要

中国影视发展的历史表明：影视虽然属于典型的舶来品，但是，中国影视并不是欧美影视的翻译版，
而是具有鲜明的中国文化特征。
因为，影视不仅仅是科技工业，也是美学与艺术。
科技手段固然没有民族和国家的界限，然而美学与艺术却有明确的民族性格。
因此，影视艺术输入中国的历史，也是它逐步本土化的过程。
中国影视能否在世界上拥有它应当具有的地位，关键在于中国影视是否生成了具有民族特色的艺术风
格。
　　中国文化源远流长，博大精深，有着顽强的生命力与宽厚的包容性。
中国文化的发展历程，就是一部不断吸收异域文化、不断创造新文化的历史。
吸收是为了创造，而不是取代我们固有的文化，所以，如何吸收就成为一个原则性的问题。
我们认为，吸收必须以本民族的审美心理为支点，寻求异域文化与本土文化的交融，通过异域文化激
活本土文化，使之焕发出更为灿烂的生机。
　　《影视艺术学科基础教程》旨在以中国美学为支点，观照中国影视艺术的发展，总结其成功的经
验和失败的教训，为建立中国影视美学系作出努力。
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章节摘录

　　三、社会责任理论　　社会责任理论是当代西方最具代表性的资产阶级新闻理论。
它发源于传统的自由主义新闻理论，但又对传统理论进行了重要的修正和发展。
它形成于20世纪40年代，《报刊的四种理论》一书出版后，“社会责任论”的名称广为流行。
　　社会责任理论是在资本主义新闻事业陷于深重危机的情况下出现的。
这种危机的突出表现有二：一是为了追逐商业利润或是政治上的私利，滥用新闻自由的现象越来越严
重而普遍；二是新闻事业高度垄断化，广大公众随着社会的发展越来越依赖新闻工具，可是新闻工具
的所有权却越来越集中在少数垄断资本集团手里。
上述现象引起了公众的广泛不满，对新闻事业的批评日益强烈。
《报刊的四种理论》一书曾将这种批评的主题归纳为七大项，主要有：“报刊为它自己的目使用其巨
大的力量。
报刊老板特别在政治和经济问题上传播自己的意见，损害反对者的意见”；“报刊为大商业效劳并且
有时让广告户控制其编辑方针和编辑内容”；“报刊已经损害了社会公德”；“报刊被一个社会经济
阶级（笼统地说即‘商业阶级’所控制），因此就危害了自由而公开的思想市场”等等。
面对资本主义新闻事业的弊病和危机，传统的自由主义理论根本无能为力。
因为这一切本来就是在自由主义理论的卵翼下发展起来的，就是不顾一切地追求“个人自由”的结果
，传统理论当然不可能为之提供解决的方案。
为了寻找出路，新闻界内外逐步提出了新闻媒介的道德和责任问题，社会舆论要求新闻媒介重视社会
责任的呼声也日趋高涨。
及至20世纪40年代，美国和英国先后进行了两次有关新闻事业的调查活动。
在美国，以芝加哥大学校长哈钦斯为首的新闻自由委员会，在时代公司的资助下，对美国新闻自由的
现状和前景进行了一番调查分析。
从1947年起陆续出版了一个总报告（题为《自由而负责的新闻事业》）和六个分报告，提出了一系列
新的观点和主张。
在英国，1947年议会设立的皇家报刊委员会，就报业垄断情况进行了调查，事后提出的某些改进建议
，在一定程度上补充和支持了美国新闻自由委员会的观点。
这样就形成了西方社会责任理论的基本框架。
　　社会责任理论保留和继承了传统的自由主义理论的基本精神。
它以挽救“新闻自由的危机”为宗旨，始终强调“新闻自由是政治自由的基础”“思想自由是各种自
由中最可宝贵的，它促进并保护其他各种自由”等。
但是，鉴于资产阶级新闻事业面临的危机、传统理论面临的困境，它又对自由主义理论作了一番修正
和发展。
它的修正和发展主要有以下几点：　　(1)传统理论认为自由就是摆脱一切外在的限制。
社会责任论认为这样还不够，这只是一种消极的自由、“免于⋯⋯的自由”。
它认为自由的实现需要具备两个条件，一是摆脱外界的限制，二是具有行动所必需的手段。
两个条件兼备，才算是积极的自由、　“有做⋯⋯的自由”。
新闻自由的实现，也有赖于“必需的手段”，否则，新闻自由对于一个不掌握传播工具的人来说是相
当空洞的权利。
　　⋯⋯
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