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内容概要

　　本书将电视的整个传播内容作为电视文化来研究，其实是一种文化哲学的研究视野。
书中论述了电视文化的多种功能性。
除了电视文化的宣传导向和艺术审美功能外，也强调了电视文化交流对话功能、娱乐消费功能。
因此，注重将电视文化与市场经济结合在一起，发展电视文化产业。
主张向国际上的几种典型的电视运行体制学习、借鉴，以此改进我国的电视体制。
　　书中强调电视文化应以观众为中心。
因为，只有观众的收视接受，电视的诸多功能才能得以实现。
并且从接受美学、心理学、传播学的角度来关照观众对电视文化的需求满足。
并着重强调电视观众收视调查和电视策划的重要。
　　电视文化的宗旨是对人的生存境况给予关怀。
将人放置在人与人的关系，人与自然的关系，人与社会的关系中加以记录、展示、呈现。
并从人类文化学角度研究各民族生活方式的差异性和各民族间的对话性。
　　书中还论及后现代的电视文化走向及特征，以及在数字化时代里，电视将与互联网络融为一体，
走向互动式的数字电视，电视将从大众传播走向面对个人化的传播。
后现代社会是一个非中心化的具有多元价值观且尊重个性化的分散社会。
后现代的社会语境决定我们的传播方式的转变。
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书籍目录

序论第一章 电视文化的阐释及功能　一、文化的阐释　　1．电视文化　　2．传统文化与现代媒体文
化　二、电视文化的功能　　1．宣传导向及社会舆论功能　　2．交流一对话功能　　3．消费娱乐功
能　　4．记录生活空间与历史同步功能　　5．艺术审美功能　　6．交互功能与生活信息服务功能　
三、电视文化——大众消费文化　　1．大众文化　　2．文化产业　　3．电视艺术与社会生活的关系
第二章 电视文化以观众为中心　一、从“传者中心”向“观众中心”的转移　　1．“魔弹说”和“
拉斯韦尔”传播模式　　2．“使用与满足”的传播模式　二、解释——接受美学理论　　1．观众的
理解、参与　　2．观众接受的期待视野　三、巴赫金的对话理论　　1．对话理论　　2．民间文化与
狂欢化　四、观众接受的过程及心理驱动　　1．观众接受过程　　2．观众心理驱动第三章 电视文化
的观众研究与策划　一、电视观众收视调查与研究　　1．市场信息研究　　2．大众怎样使用传媒　
　3．收视调查分析报告实例　二、电视策划　　1．市场定位与观众需求　　2．品牌形象的策划与定
位　　3．电视策划与频道专业化第四章 影视文化的人文关怀　一、人的生存境况　二、纪实与真实
　　1．现象学方法　　2．“真实性”的问题　　3．访美国纪录片大师弗里德里克.怀斯曼　三、表
现与真实　　1．格式塔心理学　　2．表现心理真实的《迷墙》　　3．《蓝色》：表现蓝色生命的解
读第五章 后现代文化与电视文化第六章 新媒体时代的电视第七章 国际上几种典型的电视体制后记
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