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内容概要

UMLChina 首席专家潘加宇的第一本书。
作者在为软件组织提供建模咨询和培训服务超过十年后，把他的经验和感悟写成了本书。
《软件方法：上册，业务建模和需求》从“利润＝需求－设计”开始，用市场经济的思想讲解软件开
发中需求和设计的道理，以及统一建模语言UML 在需求和设计中的应用。
本书还破解了软件开发领域流行的一些心灵鸡汤式宣传。
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作者简介

潘加宇，umlchina首席专家。
在1999年还是一名程序员时，利用业余时间创建了umlchina，潜心研究需求和设计技能。
2002年开始对外提供uml需求和设计的技术指导和训练服务，客户覆盖了各个领域的领袖企业。
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