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内容概要

到目前为目，微信提供了文字、图片、语音、视频、实时对讲等功能，随着微信功能的逐步完善，其
注册用户也迅速增加，使其成为最受关注的移动互联网应用，其商业价值也已经突显，通过微信可以
推广品牌、活动、网站。
从营销的角度来看，微信无疑又是一个营销“神器”。
赶快跟上微信营销的步伐，用微信开创你的美好“钱”景。

本书从微信的基本功能入手，让读者在掌握了微信基本功能的基础上，逐步开始自己的微信营销之路
。
书中除了介绍常用的利用漂流瓶、二维码、个人签名、位置信息等方式进行营销之外，重点介绍了利
用微信首创的公众平台进行营销。

本书不仅为读者提供了微信基本操作教程，全书还以实战为主，结合近期微信营销的成功案例，可让
读者轻松掌握微信营销的方式方法，帮助读者提升企业核心竞争力，抢占网络高地。
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