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、副教授和教授。
1998年作为国家计委“引入海外杰出人才计划”和中国科学院“百人计划”人才回国工作。
主要研究领域为社会计算、复杂系统和智能控制等，提出并建立了复杂系统的ACP方法，发起并开拓
了社会计算、平行控制、平行管理等新的研究领域；出版专著7部，发表学术论文300余篇。
曾任IEEE Intelligent Systems主编，现任IEEE Transactions on Intelligent Transportation Systems和《自动化学
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毕业后任职于美国亚利桑那大学管理学院，并获终身教职。
2007年入选中国科学院“百人计划”，2010年获国家杰出青年科学基金资助。
其研究领域为多智能体系统、自动推荐及复杂社会与经济系统的分析、优化与控制，系社会计算和智
能推荐系统领域有重要影响力的学者。
共编辑18部学术专著，发表200余篇学术论文，谷歌学术索引总引用超过4000次。
主持过多项由国家自然科学基金委、科技部、卫生部、中国科学院及美国国家科学基金委资助的重大
科研项目，现任IEEE Intelligent Systems主编、IEEE智能交通学会副会长，曾任INFORMS人工智能分会
会长、旅美科技协会会长及30多个国际会议的主席或程序委员会主席。
现任7个国际主流学术期刊编委。
袁勇，中国科学院自动化研究所复杂系统管理与控制国家重点实验室副研究员。
2008年于山东科技大学获得计算机软件与理论专业工学博士学位；2008-2010年于中国科学院自动化研
究所从事电子商务与搜索引擎营销领域的博士后研究工作。
主要研究方向为电子商务、博弈和演化博弈论。
发表相关领域学术论文10余篇。
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编辑推荐

世界上从来没有“免费的午餐”，互联网亦是如此。
社会公众在享受免费互联网应用与．服务的同时，也在无形中贡献着自己的“眼球”和“注意力”，
从而使得互联网成为市场营销和广告投放的最佳平台。
自从1997年Chinabyte．com获得第一笔网络广告收入以来，互联网与网络广告一直相伴走过高速发展
的15年，并衍生出搜索引擎广告、品牌图形广告、视频广告和富媒体广告等新兴广告形式。
    王飞跃和曾大军等专著的《新兴电子商务--关键字竞价基础理论与计算实验(精)》介绍的关键字竞价
是搜索引擎广告的核心商业模式。
据统计，2012年第3季度以关键字竞价为核心的搜索引擎广告市场份额达到36．4％，高居中国网络广
告市场首位。
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