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编辑推荐

吴健安主编的《市场营销学》共分十八章分别是：绪论、市场与市场营销观念、市场竞争与市场营销
组合、市场环境、战略导向的市场营销管理、消费者市场与购买行为、组织机构市场与购买行为、市
场调研与市场营销信息系统、市场细分、目标市场决策和定位、产品组合与产蘸开发、品牌、商标与
包装策略、分销渠道管理、零售与批发、定价策略、促销策略、国际市场营销、市场营销的新领域与
新概念等内容。
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