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内容概要

　　《高等院校艺术设计专业基础教程：商品包装设计》系统、全面地介绍丁商品包装设计相关知识
，内容涵盖商品包装设计概述、商品包装设计的行销策略、商品包装的设计思维、商品包装结构与容
器造型设计、商品包装的视觉表现设计、商品包装的设计流程、商品包装设计优秀作品欣赏。

　　《高等院校艺术设计专业基础教程：商品包装设计》内容丰富，层次结构合理，阐述思路清晰。
在讲解过程中紧跟艺术设计教育改革步伐，侧重实践性教学，结合大量的经典实例阐释相关的理论知
识，实现了理论与实践的有机融合。
书中的案例均选自国内外最新的优秀商品包装设计作品，展示了当代设计理念和设计风格，反映了该
设计领域的前沿性。

　　《高等院校艺术设计专业基础教程：商品包装设计》可以作为普通高等院校、高等职业院校教材
，也可供爱好商品包装设计的自学者参考、学习。
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章节摘录

版权页：   插图：    3.2 商品包装设计的创新思维方法 创新思维是一种具有开创意义的思维活动。
从广义上讲，创新思维不仅表现为新发现、新发明，还表现在思考的方法和技巧上。
创新思维的结果是实现了知识即信息的增值，它以新的知识（如观点、发现）来增加知识的积累，从
而增加了知识的数量即信息量；或在方法上进行突破，对已有的知识进行新的分解与组合，实现了知
识即信息的新的功能。
 运用创新思维方式进行商品包装设计，首先需要转换观察问题的视角，改变一定的习惯和定式。
在商品包装设计中的创新思维方式首先需要转换视角看问题，每个人观察事物的角度有所不同，会形
成一定的习惯和定式，用不同的视角观察和思考寻常事物就会有不同的收获。
影响视角的因素有很多，如价值观念、知识水平等，如图3.27～图3.29所示。
 如图3—27所示包装的图案模拟了实物本身的材质，能够使消费者产生一定的联想并留下深刻的印象
。
 常用的创新思维方法主要有发散思维方法、逆向思维方法、形象思维方法等，下面分别介绍。
 1.茇散思维方法 在对某一问题或事物的思考过程中，摆脱固有方式、方法、规则和范围的约束，从仅
有的信息中尽可能地向多方向扩展，并且从这种扩散的思考中求得常规的和非常规的多种设想，这种
思维方法便称为发散思维方法。
发散性思维具有流畅度（指发散的量）、变通度（指发散的灵活性）和独创度（指发散的新奇成分
）3个维度，而这些特性正是创新思维的重要内容。
 2.逆向思维方法 任命事物都有对立的两个方面，这两个方面又相互依存于一个统一体中。
人们在认识事物的过程中，实际上是同时与其正、反两个方面打交道，只不过日常生活中养成的习惯
性思维方式使人们只看到其中的一方面，而忽视了另一方面。
如果逆转一下正常的思路，从反面想问题，便能得出一些创新性的设想。
循规蹈矩的思维和按传统方式解决问题虽然简单，但容易使思路僵化、刻板，摆脱不掉习惯的束缚，
得到的往往是一些司空见惯的答案。
其实，任何事物都具有多方面属性。
由于受过去经验的影响，人们容易看到熟悉的～面，而对另一面却视而不见。
逆向思维能够克服这一障碍，其结果往往是出人意料，给人以耳目一新的感觉。
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编辑推荐

《高等院校艺术设计专业基础教程:商品包装设计》可以作为普通高等院校、高等职业院校教材，也可
供爱好商品包装设计的自学者参考、学习。
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