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内容概要

　　《普通高等教育“十二五”规划教材·展示设计基础理论通用教材：展示设计概论》根据展示设
计入门课程的教学要求进行编撰。
第1章概述了展示设计的概念、特征、要素、分类，以及展示设计师所需要达到的专业素养。
第2-3章简要介绍了展示设计的发展历程以及展示设计的程序与步骤。
第4章从介绍空间的视知觉理论开始，深人探讨了功能空间的分类、如何进行展示空间的平面布置和
立面设计，并根据形式美原理，列举了展示空间设计的一些艺术处理技巧。
第5章对影响展示设计效果的若干要素，如人机工程学原理、视觉元素、展品陈列、展具、色彩、采
光与照明、装饰与宣传品等，进行了分析和探讨。
第6章介绍了展示设计的表达方法。
第7章给出了4种最常见的展示设计类型的优秀实例点评。
　　《普通高等教育“十二五”规划教材·展示设计基础理论通用教材：展示设计概论》可用作大学
本科或高职高专设计类专业学生学习展示设计课程的教材或教辅，也可供设计人员参考。
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行展示设计第3章 展示设计的程序与步骤3.1 分析设计要素3.2 起草企划书和设计脚本3.3 方案设计3.4 工
程实施第4章 空间理论及在展示设计中的运用4.1 空间的视知觉理论4.1.1 空间的概念和特征4.1.2 空间的
分类4.1.3 空间的感觉4.1.4 空间的构成4.2 功能空间的分类4.3 展示空间的平面布置4.3.1 区域划分与展位
空间配置4.3.2 参观路线设计4.3.3 展示平面布置的形式构成4.3.4 展示平面布置的方法4.4 展示空间的立
面设计4.5 展示空间的艺术处理技巧4.5.1 协调统4.5.2 稳定均衡4.5.3 渗透与融合4.5.4 主次关系4.5.5 空间
序列4.5.6 空间程序第5章 影响展示设计效果的要素5.1 展示中的人机工程学原理5.1.1 人体尺寸5.1.2 视
觉5.2 视觉元素的运用5.2.1 直线的运用5.2.2 曲线的运用5.2.3 圆形的运用5.2.4 三角形的运用5.2.5 矩形的
运用5.3 展品陈列5.3.1 陈列形式5.3.2 陈列的基本结构5.3.3 陈列的基本方式5.3.4 陈列的基本状态5.3.5 陈
列密度、高度和深度⋯⋯第6章 展示设计表达第7章 展示设计实例主要参考文献
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章节摘录

　　第2章 示设计的发展历程　　2.1 各展示类型的演变历史　　2.1.1 商业展示　　展示是一门十分古
老、延续不断，并随经济发展和社会进步不断发展起来的艺术。
从展示的功能性来分析，展示行为的原始起源不外乎原始的商业行为和宗教活动。
早在原始社会，原始人的绘面、文身行为就是最古老、最原始、最淳朴的展示，他们在自己的脸上或
身体上涂上颜色，绘出他们认为吉祥的图案，以此展示自己的身体，增加勇气，并寄托狩猎成功的愿
望。
基于同样的目的，展示方式发展到在族人聚居地放置图腾物，把战利品挂于草屋前，此为实物展示活
动的最早雏形。
在原始社会的生产力发展到一定阶段时，原始人类的生活和生产资料产生了交换的需求。
在交换的过程中，物品的展示和观看便成了必不可少的过程，物品的展示也就成为了最初的商品交换
过程的一个重要环节。
对交换物品的查验和辨别是商品交换的第一步；为促成这种交换，有意识地展示物品的质量便成为最
初的促销手段。
古书《诗，卫风·氓》中提到的“氓之蚩蚩，抱布贸丝”描绘了原始社会晚期人们进行物物交换的情
景，这是人类历史上最早的商业展示形式。
这种交换促进了商品的生产和流通，促进了社会的分工，也促进了商业的发展，并形成了最初的商业
环境——集市。
在集市上人们可以将各自的商品展示于一定的场所内，供人选购，甚至为这种展示制作一定的道具（
如货架等）来更好地陈设商品。
这可以认为是最原始的博览会的雏形。
据史料记载，在中国的商周时代，就开始有专业从事商业活动的商人；至春秋战国时代，出现了洛阳
、邯郸等一大批商业都市和富甲一方的大商贾。
商人出现后，在他们的店铺门前摆放商品或悬挂旗帜，进行原始的卖场展示。
宋代张择端的《清明上河图》更为我们形象地描绘了一幅北宋年间东京汴梁商业繁华、店铺林立的情
形，其中不少画面形象地反映出商品陈列和商业招牌广告的内容。
其实在北宋年间，京城内已经形成了定期的集市和庙会。
商人们将商品集中到某处设摊摆卖，形成商品交易的高潮，庙会的实质是一种原始的商品交易会。
在欧洲当时相对而言商品经济和商业文明较为发达的国家，如古希腊等，类似的商业性展示都与早期
活跃的商业贸易活动同时出现。
在中世纪时期的绘画中可以看到店铺陈列和店面招牌的雏形，当时的商业活动主要体现在店铺行会和
集市贸易方面。
一些店铺和行会组织为了促销开始注意宣倍形象；更有以商品物或其他材料做成的相关商品模型悬于
店铺门前，作为一种营业标志。
　　⋯⋯
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