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内容概要

《国际市场营销学》在保证系统性和特色的前提下，奉行“思想上全球化，行动上本土化”这一国际
营销的核心指导理念，突出营销环境尤其是文化因素对国际市场营销的影响，特别强调国际市场营销
的环境分析、互联网的工具性应用以及阐述普遍适用于任何国家或地区的国际市场营销分析框架与思
路的形成，更加有利于学生认识、体会和克服国际市场营销学中最主要的屏障——自我参照准
则(SRC)。
在课堂教学上采用多元化的教学方式，诸如课堂讨论、课堂小作业、案例分析、专题研究等，激发学
生的学习热情，对开启学生的学习思路、加深对跨国文化的理解、巩固教材的知识有所帮助。

《国际市场营销学》由逯宇铎编著。
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