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内容概要

　　《高等院校市场营销专业实践与应用型规划教材：市场营销》系统地介绍了市场营销学的基础知
识、市场营销环境分析、消费者行为分析、竞争者分析、市场调查与预测、目标市场的选择和市场定
位、市场营销组合策略和市场营销新观念等一般营销规律和原理，并选用厂贴近当前市场营销实际的
案例。
　　《高等院校市场营销专业实践与应用型规划教材：市场营销》在结构上体现了学习市场营销管理
的逻辑性和系统性，既适用于应用型本科市场营销及相关专业的学生，也适用于市场营销领域的从业
人员。
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