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内容概要

刘芝鹭所著的《汽车造型设计(流程·实践)》以流程为主线，通过宏观微观的流程构建、现实的管理
构架、崭新的设计构成理论、鲜活的设计实例、切实的人才培养机制、翔实的历史资料，拉开汽车造
型设计的面纱！
本书分两本，是包含管理，流程，概念设计，内、外饰设计；油泥，数字，色彩，造型专业理论，人
才，历史等多项内容的小百科全书。
内容连贯、独立，既可以从头读起，也可以从任一章节开始。
它以最简明易懂的形式，进行阐述，意在为读者建立一个宏观的造型工作构架，健康理性的造型流程
，展现真实的设计实践生活。

    《汽车造型设计(流程·实践)》既是一部像小说一样的设计工作缩影，也可作为一部实用的高校、
职业设计教材。
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作者简介

2002年毕业于吉林大学汽车学院工业设计专业。
2002-2011年就职于一汽技术中心车身部造型室，主攻乘用车整车造型，包括外型、内饰、改型等，对
整车造型内外饰的开发具有丰富经验。
获得CCTV汽车设计大赛专业组最佳创意奖；参与编写李卓森老师的《现代造型设计》；发表过多篇
论文，如《概念车设计》、《全球汽车设计脉动》、《Sun & Rain》、《汽车设计趋势分析》等。
2011年至今就职于一汽轿车股份有限公司产品部造型科，任科长，主要从事奔腾系列产品的造型开发
与合作，包括整车、改型、年型等，在自主开发、资源开发、技术合作方面有着宝贵的经验；对专业
、流程、硬件、安全、人员、构架的管理等积累了丰富经验。
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