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章节摘录

版权页：   插图：   但是，这种产权结构产生两种负的外部效应。
第一种负的外部效应是由私有产权的决策权利产生的。
如果每个私有产权的所有者都参与公司的决策，那么公司难以形成有效的决定，从而每个人的决策都
可能对别人的私有产权造成损害。
而要协调私有产权所有者的决策，同样需要花费较高的谈判成本。
公司董事会就是为减少这种外部效应而产生的。
由股东大会选举产生董事会进行决策，由董事会任命总经理从事日常管理工作，实现了把私有产权的
决策权利集中在少数管理者手中。
第二种负的外部效应是由私有产权的收益权利产生的。
在公司经营失败的时候，如果要求私有产权所有者为公司的债务承担全部责任，那么富有的私有产权
所有者将不愿意提供资本。
有限责任制就是为减少这种外部效应而产生的。
每个私有产权的所有者对公司债务所负的责任以他们提供的资本为限。
 第三节 公共产品 一、公共产品的含义 在现代经济学书中，公共产品（Public Goods）是由政府部门生
产的，并由社会全体成员共同享用的物品和服务，它们又叫做集体消费产品（Collective Consumption
Goods）。
这些公共产品的一个显著特点是它们的消费是非排他性的，即不能排除个人从公共产品中得到好处。
比如，当治安和国防力量维持一个社会的秩序与安全时，每一个社会成员就自然都在这个秩序与安全
之中了；又比如，公有的基础设施也是为整个社会服务的，道路、桥梁并不是专门为哪个人而建，每
个社会成员都可以使用它们。
而私人产品的消费却正好相反，有这些产品的消费权，除非本人允许，别人是不能享用这些产品的，
可以说，私人产品消费上通行的规则是谁付钱谁享用，而公共产品的消费上通行的规则是，不论你是
否提出消费要求，所有社会成员或多或少地都享用了。
并且在原则上所有社会居民都得为公共产品付钱，即交纳税款。
他们按照一定的纳税规则交纳税款，其数额并不和他们从公共产品得到的效用成比例。
 公共产品消费的第二个特点是在一定条件下的非竞争性。
这里的竞争性是指在资源条件既定的情况下，对某种消费品的消费人数增加，将会促使社会把较多的
社会资源用于生产该种产品，从而使其他消费品的生产减少。
公共产品因为具有集体消费的性质，因此在一定限度内增加公共产品的消费者数量并不需要增加公共
产品的生产。
比如，在限定的国防条件下，居民人数的增加并不需要增加国防开支；在一定的桥梁、道路条件下，
使用者的增加并不意味着必须随时增加桥梁、道路。
只有在使用人数达到一定限度以上时，才会产生那样的要求。
所以，在一定条件下增加公共产品的消费者人数并不需要减少其他消费品的生产。
 二、公共产品供求的特殊性 我们知道，某个市场的需求曲线可以通过把全体个人对商品的需求曲线
按水平方向叠加而成。
某些西方经济学家认为，如果我们知道社会上每个人对公共产品的需求曲线，那么，我们也能通过把
每个人的需求曲线叠加而得出社会对公共产品的需求曲线。
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编辑推荐

《高等院校经济管理类专业型系列教材:微观经济学》可作为应用型普通高等院校经济管理类各专业的
教学用书，也可作为经济类相关从业人员的教育培训和参考学习用书。
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