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内容概要

　　互联网、电信网、有线电视网三网融合的应用，催生出了新的移动互联网、物联网和云计算等新
兴的产业。
每个新产业都是万亿元以上的大产业。
这些新产业的发展趋势及产业的走向将会如何？
特别是当前最热门的移动互联网产业将给我们的生活带来什么？
给我们的产业带来什么？
给我们每一个人带来什么？
本书从历史的视角、产业的视角和生活的视角进行了全面诠释。
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