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内容概要

　　《创意：工业设计产品手绘实录》以国内著名设计师罗剑所经历的设计案例，从设计视角全面集
中地分析解读工业设计，内容涵盖产品设计流程、透视、投影的基础讲解、材质表达、效果图表现技
法、绘制工具的运用、笔触剖析、上色技巧、产品配色原理。
在设计启发方面，针对造型研究和训练做了详尽的分析讲解，比如什么类型的产品该用什么样的方法
去推敲出怎样的造型，什么样的造型元素该怎样组合，比例上才会显得漂亮。
另外针对实际提案和考研的同学，书中有效果图构图研究与训练、产品分解图的绘制方法。
　　全书对产品设计语言与细节表现结合实际案例做了全面分析：市面上主流产品一般会用到何种设
计语言，然后结合设计案例，用一个字来概括产品的设计语言，并且记录其效果图表达过程。
全书还有对设计方案的诠释与展示、手部绘制技巧、人物造型、计算机辅助设计表现等。
　　本书光盘包含本书实例的部分视频教程以及作者在实际工作当中积累的设计案例绘制过程视频，
还有交通工具效果图表现高清PSD分层文件。
　　本书读者群为有一定工作经验的工业设计师，考研的同学，刚毕业的设计专业同学，将要毕业的
设计专业学生，基础薄弱的工科生以及爱好设计的朋友等。
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作者简介

罗剑，国内著名设计师；毕业于郑州轻工业学院工业设计系；海工业设计协会会员；中共党员；中国
手绘设计同盟论坛版主；黄山手绘工厂讲师。
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章节摘录

版权页：   插图：     6.2 产品配色要适合不同产品的性格特征 在产品配色中，产品的使用环境，产品的
功能等，这些因素都要考虑进去。
比如：以前设计过一款儿童产品（是测量儿童体重和身高的设备），在设计过程中，查阅过大量儿童
心理分析统计表，研究后发现，多种色彩、高饱和度的产品配色比较符合儿童的心理需求、审美感觉
等，因此多数儿童产品，像儿童文具、儿童称、儿童洗漱产品都是颜色较为丰富，明度、饱和度较高
的。
以前也设计过家用电器，像冰箱、洗衣机、电饭煲等，这些电器产品要融入家居环境中，要和家庭装
潢相匹配，与周围环境相协调。
一般这些产品的配色都不会太花哨，大多是突出整洁、理性、安静等产品性格特征，一般选用白色、
淡蓝色等。
 6.3 产品色彩可以影响用户的视觉感知 产品设计中每个产品由不同的部件组成，这就会有不同的比例
分割，如果存在比例分割不协调的情况，则可以通过配色来弥补，比例过小可以通过色彩调整（暖色
多一些，明度亮一些）的大一些，比例过大可以通过色彩调整（对比度降低，冷色多一些，明度弱一
些）的稍微小一点，也就是颜色对人视觉的感受变化。
 2. 产品配色对产品尺寸距离感的影响 在产品设计配色中，色彩的不同可以使得同一款产品产生层次感
、距离感、尺寸大小不一样的感觉。
产品色彩的距离感也可以称作尺寸感，暖色系列的色彩相对来说具有扩张性，冷色系列的色彩相对来
说具有收缩性，一款还没有喷漆（颜色）的产品，喷上暖色系色彩，人们感知到的大小尺寸比实际尺
寸会略大一些，如果这款产品喷上冷色系色彩，人们感知到的大小尺寸比实际尺寸会略小一些。
 产品色彩的明度强弱对比和纯度对比也会影响产品的尺寸感觉，同一个色系的产品色彩，产品色彩明
度越高，显得大，产品色彩明度越低，显得小。
色彩纯度高的暖色产品显得比实际尺寸大，色彩纯度低的冷色产品显得比实际尺寸大。
 3. 产品配色对产品质感软硬的影响 在产品配色当中，配色不一样，给人的软硬感觉也不一样，色彩明
度是决定产品软硬质感的因素之一，高明度色彩软性感觉较多，低明度色彩硬性感觉较为强烈，如果
在产品色彩明度相同的情况下，暖色系列里，纯度越低就会显得越软，冷色系列里，纯度越高就会显
得越硬实。
 4. 产品配色对产品轻重感的影响 色彩也有轻重，同样一款产品，配上不同色彩，这款产品的轻重感立
刻就不一样，明度以及冷暖度是影响色彩轻重感的主要因素，明度高的色彩产品感觉重量轻，明度低
的色彩产品感觉重量较重，暖色系的色彩产品显得轻，冷色系的色彩产品相对显得比较重。
 一般情况下，对产品进行配色就是对产品在自然状态下色彩的直观描述，描述的内容包括：光源色、
产品本身的固有色、产品放置空间的环境色。
 产品效果图手绘表达，写生是非常重要的环节之一，可以培养设计师对产品的视觉审美。
我一直强调在产品的效果图表达中，形体、透视的准确性是最重要的，在形体、透视准确的前提下，
再去思考怎样配色，然后进行上色。
 首先第一步要学会观察——眼睛看到，然后意识到；再进行思考分析；最后通过手绘方式表达出来。
 很多学生问过我，产品线稿画好了，不知道如何进行下一步，不知道如何提起手中的马克笔进行上色
。
其实，这就在考验学生对驾驭产品配色、上色、处理产品与光源色、环境色之间的色彩关系的能力。
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编辑推荐

《创意:工业设计产品手绘实录》读者群为有一定工作经验的工业设计师，考研的同学，刚毕业的设计
专业同学，将要毕业的设计专业学生，基础薄弱的工科生以及爱好设计的朋友等。
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