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内容概要

本书是一部关于财经新闻理论问题的教材，内容涉及财经新闻的定义、种类、特征、功能，财经新闻
的价值理念，财经新闻从业者的素养，财经新闻策划与报道，财经新闻与市场经济的关系，财经新闻
与受众的关系，以及财经媒体经营管理等。
本书吸收国内外最新的研究成果，总结财经新闻专家学者和财经媒体从业人员长期的经验，既有深入
的理论探索和完善的理论体系，又符合本科生的教学特点。
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章节摘录

版权页：   （一）财经报道之经济活动中的文化观念 随着经济体制的改革，在努力建立社会主义市场
经济体制的过程中，人们之间的关系发生了历史性的变化，利益关系也相应地得到调整，一些长期支
配人们思想意识的旧的观念失去了赖以生存的环境，而与新的生产关系相适应的诸如自由、平等、竞
争、效益等观念逐步确立，使得人们的文化观念发生根本性的变化。
当前，中国社会正处于急速转型时期，伴随着社会的转型，社会文化观念必将发生变化，新的就业观
、财富观、教育观以及各种社会群体对本群体和他群体社会地位的认可、认同观念逐渐形成。
对这些新的文化观念形成的原因从经济的角度进行报道，成为经济新闻颇具魅力的一个方面。
例如从经济学的角度去解析人们财富观念的变迁。
以前，人们认为拥有财富不是件好事，甚至荒唐地认为“越穷越光荣”，但随着中国改革开放的深入
，越来越多的中国人开始以健康的心态看待财富。
他们觉得“拥有财富是光荣的”，而且只要好好努力，遵守法律、抓住机遇，自己也可以成为富人。
江泽民同志在“十六大”报告中指出，“要鼓励一部分人通过诚实劳动、合法经营先富起来，一切合
法的劳动收入和合法的非劳动收入，都应该得到保护”。
“十六大”强调了要保护私人财产，也就是要鼓励大家创业，要去干一番事业，要去创造财富。
 （二）财经报道之经济生活中的文化因素 经济领域不是单纯的经济活动，经济与政治、经济与科技
、经济与教育、经济与文化、经济与理论研究相互融合、相互支撑，形成合力，共同推进经济的繁荣
和发展。
目前，财经新闻大量报道了企业在设计和生产产品中，越来越重视其产品的文化因素，并依靠产品的
文化附加值，赢得顾客、占领市场、提高竞争力。
在消费活动的报道中，财经新闻的视点常常聚焦于消费过程所包含的社会文化因素。
例如，以经济的角度报道周庄旅游文化的发展。
山川灵境显名于天下，与名人名流关系甚大。
名人名流在一地留下的一言一行，对于成就、传播一地的名声，意义重大。
周庄沈万三因经商致富，是中国传统财富文化的一个缩影。
周庄在旅游发展中，应以沈万三为缘起，以财富文化为核心，以水乡古镇为载体，以吴地特色民俗文
化为支撑，积极探寻富有中国传统特色的财富文化旅游。
 （三）财经报道之文化生活中的经济因素 通常认为财经新闻是经济领域里发生的事实，其他领域诸
如文学艺术、教育、卫生、科技、体育等领域没有什么财经新闻，而实际情况正好相反，这些领域同
样蕴藏着丰富有价值的财经新闻。
例如韩剧《大长今》在中国热播的事实，业内人士分析就是一个对文化产业实施价值创新的过程，随
着该剧的广为传播，围绕该剧所产生的一系列的产业就随着发展起来了，如音乐、服装、饮食、剧中
人物的推广等系列的商业活动都通过专业的公司进行了精确化的市场运作。
都不同程度的取得了成功，所以一部韩剧就做成了一个大产业。
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