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前言

Flash在十年前以声名显赫的"闪客"面目出现在我们的视野，却又在短短几年间迅速销声匿迹，在现在
看来似乎已经没有闪客，我们也很久没有关注Flash动画短片，但其实我们每天都在大量接触Flash作品
，只不过它们更多的不再是当年的Flash动画短片，而是各种趣味极强的商业互动广告。
广告在很多时候是被浏览者深恶痛绝的，可是厂商又有着将新产品告知消费者的无穷需求。
将广告信息用一种更加让人愉悦和更加交互的方式传达给消费者，只有一个选择：互动广告。
这也是广告投放者、网络媒体、消费者之间博弈带来的必然结果。
互动设计这个行业，必然有着更加光明的未来和更多更好的就业空间。
李海涛就是活跃在商业互动广告多年的一员老将，所以在他来站酷分享自己的互动作品和经验以来没
多久就获得了极高的关注度和点击率。
在国内顶尖互动设计从业人员相对不多的情况下，李海涛的每篇文章都能在3、4天时间内获得很高的
收藏率，也在微博很快形成了二次传播。
海涛的文章不是一些泛泛的案例教程，而是具备了非常明确的行业特征，同时非常诚恳，有一种恨不
得把平生所学都倒出来的感觉。
很荣幸有这样优秀的设计师来站酷分享自己的心得，所以即使我们对图书赠言这种邀约都非常谨慎，
但是在清华大学出版社老朋友大成的邀请下，经过简单了解便欣然同意。
我相信这本书对于有志于投身Flash互动广告的人是非常有价值的一本书，希望大家细细品味。
也希望大家能来到站酷，和李海涛老师面对面的交流学习中的心得和迷惑。
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内容概要

本书选取多年来在多家互动公司设计的不同客户风格的作品作为实例，先就作品的成型思路和动画结
构以及难点技巧进行逐一分析，随后逐步操作演示完成动画制作。
案例涉及汽车、数码、游戏、金融等客户案例，都是当前广告传媒的主流客户，相信这些案例都能让
学习者直接掌握前沿的商业设计技巧。

本书随书赠送4DVD，包含本书设计的所有案例的素材、源文件，以及每个案例的视频操作讲解，视
频总长度超过60小时。
本书适合打算或正在从事Flash商业互动设计行业的设计师，也适合没有基础的Flash爱好者作为入门捷
径书使用。
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作者简介

李海涛
专注于网络互动广告设计多年，先后在互动广告界科思世通、新意互动、4A公司DMG、互联网门户
搜狐等多家知名公司就职。
服务过一汽大众、一汽奥迪、东风日产、德国大众、海尔、联想、一汽马自达以及蒙牛、网络游戏等
诸多国内外知名品牌精通flash商业应用。

个人网站：www.zcool.com.cn/u/105669
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章节摘录
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编辑推荐

《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》：《激战Flash商业设计:互联网互动设计
从业指南与视频剖析》案例来源于数十个商业上线项目，绝非凭空想象。
《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》思维和技巧来自作者十年沉淀，绝非纸上
谈兵。
《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》光盘耗费作者数百小时精心录制，绝非粗
制滥造。
《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》耗费作者两年时间编辑整理，绝对诚意之
作！
！
！
《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》不是一本靠堆砌操作步骤而成的书，《激
战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》内容聚焦网络互动行业的从业规范和创意产生
以及高级行业技术，内幕。
打开图书前半部分，你会发现无数梦寐以求的资料，而在后半部分的案例解析中，书中主要讲解商业
创意的产生、实现的技巧和类似瘦身与CPU占用控制之类的尖端手段。
对于大量操作步骤，笔者认为完全没有必要在书中堆砌来填充篇幅，请读者参考光盘中的相关操作视
频讲解，更清楚也更完整。
一本真正的网络互动行业从业宝典与技术进阶；一本可能改变您职业生涯和设计观念的好书；设计师
的不传之秘，十年从业经验毫不保留；绝密——Flash文件尺寸控制与CPU占用控制；100%商业上线项
目从创意到输出；《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》数十个商业上线项目全
程视频讲解，时长超过40小时，《激战Flash商业设计:互联网互动设计从业指南与视频剖析》所有案例
的素材、源文件与最终文件。
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