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前言

就像本书的前4版一样，第5版将继续为致力于阅读定量研究文献的读者服务，提升他们的能力。
无论读者是否具有理解统计学基础的数学知识背景，运用统计学的深层次逻辑是：只要有耐心，学习
统计学并不难。
我们希望，面对现今很多流行的统计应用方法，你可以通过阅读本书得到这些问题的答案：“这里表
示什么意思？
”“我们能得出结论吗？
”“我们能理解为什么吗？
”“对我而言，这意味着什么？
”这些问题的答案大多在研究的问题中，而非通过统计计算细节表现出来。
本书试图为读者提供一种理解统计学的思路而非教会大家计算方法，这一点非常重要；对于后者（即
计算方法），读者可以参阅一些传统的统计学书籍或各种流行的统计软件的使用手册。
我们将通篇为读者提供这两方面的建议。
大体上，阅读本书会帮助你理解文中所述的统计方法如何帮你一步步从数据想到结论。
本书自初版以来，历经二十多年的实践考验，对于数以万计的读者来说，本书已经证明了其价值：提
供一幅清晰的、充满魅力的定量研究图景。
在新的千年，我们期望有更多的读者喜欢这本书。
希望第5版能够更好地为你们服务。
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内容概要

当前传播学领域，定量研究相对比较薄弱，而其在美国等西方传播学界的运用已经非常成熟。
随着传播学的发展和国际交流的深入，中国传播学研究者对从事定量研究的热情空前高涨。
做定量研究的第一步是阅读大量定量研究文献，但其往往为文科出身的中国传播学研究者敬而远之。
于是，如何读“懂”传播学定量研究文献、专著，从而独立从事传播学定量研究便是摆在传播学研究
者面前一个亟待解决的问题。
本书避开繁琐的统计学计算、推理，尽可能为读者讲述定量研究中统计数据背后的逻辑，为读者搭建
从数据到结论的桥梁。

　　本书在20多年时间里已出至第5版，惠及数以万计的读者，是传播研究方法的一本经典读物。
全书通俗易懂，可读性强，其最大的特色就是，全书不是就统计论统计，而是侧重于统计数据的解读
，这正是很多社会科学研究者需要的。
通过阅读该书，读者可以形成批判性的统计思维模式。
因为无论读者有没有统计学基础，定量研究背后的逻辑是不难理解的，本书正是要展示数据背后的理
论和现实意义。
本书的另一特色是系统全面，从描述统计到推断统计、从测量层次到相关分析、从统计分布到时间序
列分析等等无所不包，堪称为一本简易的指南性读物。
最后，本书列举的案例均来自传播学和教育学，针对性强。

　　本书适用于传播学研究方法的初级读者，包括传播学专业研究生、博士生和教学科研人员以及其
他社会科学研究者。
如果你对统计数据心存畏惧，但又想阅读、从事定量研究，那么通过阅读本书，你会成为更好的传播
学定量文献读者。
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作者简介
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（1933-2010）前国际传播学会主席（1978-1979），美国南加州大学安伦伯格传播学院首任院长
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向博士生，发表各类学术文章30余篇，其中核心刊物近10篇。
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章节摘录

插图：研究的传统以及常识告诉我们，无论是否使用统计学，我们都希望研究者能选择最合适的研究
方法或研究方法组合来完成研究。
实际中，研究方法是指研究中采取的策略、计划和行动。
举例来说，假如某项研究的目的是描述《纽约时报》（包括20世纪90年代以后《纽约时报》网络版）
关于20世纪美国总统选举的报道。
如果研究者的目的是提供一个历史的回顾，我们期望能详细审查原始档案，评估其各个时期的文章一
一包括电子版和印刷版，并试图建构那种报道模式的时代背景，或者研究的目的更为苛刻。
这里我们希望能深入分析其报道的文本，评估作者的目的、风格，以及文章或评论中可能存在的“主
题”。
这两种方法从本质上说主要是定性的，它们主要依靠诸如原始文章、其他记录、那个时期的一些重大
事件的回顾等。
另一方面，该研究也可以采用定量方法去做，比如有些研究者可能会对选举报道测量产生兴趣。
比如计算报道文章的栏目数量可以被用做比较不同政党或不同候选人报道的基础。
有些内容分析手段可以用来评估文章的“正面一负面”五级量表，或者我们可以寻找选举花费和媒介
报道量的关系。
一些简单的统计量如平均数、极差、相对百分比和相关系数就显得很有价值。
作为读者，你会发现自己在“阅读统计学”，即使在这个非常简单的层次上，一点小小的知识如平均
数和相关性是否被适当应用，也会影响你对研究的评价。
说到“适当”，我们并非指计算的准确性——我们现在就将其理解为准确性——而是指这些结果是否
描述了研究者如何应用它们。
比如，如果算术平均值f所有版面的总英寸数除以文章的数量）并不能作为一定长度文章的最好描述。
现在还没有深入地介入这个问题（请阅读本书第3章关于集中趋势度量的论述），这里只需要知道每
当在研究中用到测量（包括计算）时——即研究是定量的——了解统计学应用的几个概念是有价值的
。
因为我们开始经常使用术语，让我们来给统计学引入一个简洁的工作定义。
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后记

译者第一次接触这本书是在2007年冬天，当时正在美国进行为期一年的交流学习。
带着激动的心情，译者一口气读完了这本书。
译者认为，该书是一本非常难得的著作，对传播学定量研究进行了浅显易懂、深入浅出的分析，于是
欣然将其推荐给清华大学出版社，建议出版。
回国后，译者担任了该书的翻译。
如今，该书的中译本即将与读者见面，心里顿时生出几分感慨。
传播学作为一门20世纪中期诞生于美国的社会科学，自改革开放以后传入中国，在中国经历了引入、
本土化和国际化的发展阶段。
中国传播学者与国际学者的交流与合作越来越多，中国的传播学也越来越融入国际传播学的发展，学
科的接轨是发展的必然。
学科接轨的前提是研究的规范化，即在规范的前提下使用科学的研究方法。
由于中外政治体制、媒介制度差异很大，传播学研究方法成为这种交流和接轨重要的桥梁和纽带，而
定量研究成为研究方法的主流，为这种交流搭建了共同的话语体系。
但总体看来，中国大陆学者对传播学研究方法的重视不足。
通过对新闻传播学三种理论性刊物《国际新闻界》（2009年）、《当代传播》（2009年）和《现代传
播》（2005-2009年）的290篇样本论文分析发现，使用定量研究方法的只占13.1％，但定量研究的比例
在上升，《现代传播》论文中运用定量研究的比例从2005年的4％上升到了2009年的10％。
当前中国大陆地区传播学研究中所使用的研究方法结构单一，采用的主要是思辨论证，而较少采用定
量研究方法对传播学现象进行量化研究，传播学研究方法的发展和利用情况仍处于比较低的水平’；
王锡苓等（2007）调查发现，在全国43所“211”高校中，为新闻传播学本科生开设实证研究方法课程
的仅有11所，仅占25.6％，硕士研究生培养中开设实证研究方法类课程的为24所，占43所高校的55.8％
。
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编辑推荐

《传播统计法:定量研究操作指南(第5版)》是媒介经营与管理前沿译丛之一。
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