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内容概要

　　本书分为品牌培育和品牌运营两方面的内容。
品牌培育部分包括：品牌的概念、特征、核心价值以及管理模式，品牌设计的原则和方法，品牌决策
与品牌结构，品牌定位和品牌延伸的理论、方法和策略，国内外品牌个性的内容和特征及个性打造思
路，品牌整合传播的途径和策略。
品牌运营部分包括：品牌的经营维护、法律维护和应对品牌危机的思路、策略，品牌联合、品牌授权
和品牌在资本市场的运营模式，建立品牌的知名度、美誉度、品质认知、品牌联想和提升品牌忠诚度
的思路和方法，评估品牌资产的方法和模型，品牌国际化与本土化的有效途径。
　　本书适合作为高等学校经济管理类本科生和研究生(包括MBA)教材或参考教材，也适合工商企业
的管理层阅读和参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

书籍目录

第一章  品牌概论　第一节  品牌的概念与核心价值    一、品牌的定义    二、品牌的核心价值　第二节  
品牌的概念辨析    一、品牌与产品    二、品牌与商标    三、品牌与品类　第三节  品牌的意义    一、品
牌对国家的意义    二、品牌对企业的意义    三、品牌对消费者的意义　本章小结　复习思考题　案例
分析第二章  品牌管理模式　第一节  品牌管理的内涵    一、品牌管理的定义    二、品牌管理内容与流
程　第二节  品牌管理的组织形式    一、业主负责制    二、职能管理制    三、品牌经理制    四、品类经
理制　　⋯⋯第三章　品牌命名与设计第四章　品牌化决策第五章　品牌定位第六章　品牌个性第七
章　整合品牌传播第八章　品牌延伸第九章　品牌运营第十章　品牌资产第十一章　品牌资产评估第
十二章　品牌维护第十三章　品牌危机管理第十四章　品牌国际化参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<品牌管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


