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前言

品牌价值评估的研究从问世以来就是学术界和企业界的热点问题，虽然已经不再是新焦点。
纵观国内外近二十年的文献研究，敢于直接对品牌价值进行实证性评估研究的实为凤毛麟角，国内外
均是屈指可数， 大多数研究还是停留在对方法本身的探索研究。
聚焦到服装品牌价值研究的就更少了，而对数量巨大的服装品牌进行全面系统的评价比较，更是史无
前例。
我们深知服装行业本身的多样性、地域性、差异性，使得这项工作无论是品牌价值评价方法的选择，
还是评价对象的选择以及评价人员的确定，都会带来史无前例的困难和不同的观点。
项目立项之初，课题组就邀请了众多专家和学者就项目的意义和价值进行过坦诚与深入的沟通，这些
专家和学者由全国各地的服装行业协会、服装媒体、服装品牌代理商、商场管理人员以及服装院校从
事品牌管理研究的教师构成，同他（她）们的访谈让我们感受到了责任与压力，感受到了期待和支持
，同时也让我们明确了开展这一研究的目的与价值——评价本身不是最终目的，我们希望通过项目成
果的问世，能对整个中国服装行业的品牌发展以及服装行业品牌核心竞争力的构成提供令人耳目一新
的角度和思路，同时能对服装企业品牌建设、流通渠道服装品牌的招商以及消费者服装品牌的选择提
供具有实际意义的指导。
全书分为三部分共十章。
第一部分为中国市场服装品牌价值评价过程和结果，包括第一章待评价品牌的选择，由杜芹平老师负
责；第二章品牌评价执行方案的设计，由于君英老师负责；第三章至第六章为品牌评价结果的揭示，
分别为第三章综合指数评价，由沈蕾老师负责；第四章消费者指数评价，由于君英老师负责；第五章
专家指数评价，由李宏老师负责；第六章企业指数评价，由喻葵老师负责。
第二部分为品牌价值评价研究方法的设计和理论探索，由沈蕾老师负责，包括第七章国内外相关研究
评述，第八章中国市场服装品牌价值评价体系设计，第九章中国市场服装品牌价值评价体系的构建。
第三部分为对中国市场服装品牌价值评价本身的评价和展望，由李宏老师和杨志勇老师共同执笔。
参与此次浩瀚数据分析和整理工作的人员还有：陈美、张亚萍、刘倩、齐雪宁、刘琼，在此一并表示
感谢！
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内容概要

本书通过对全国112个城市进行实地考察和业内专家对品牌的初选相结合的方式，选定了7个类别共153
个品牌作为课题组首次评价的对象。
课题组分赴6个城市进行消费者调研和业内人士专访，对入选的品牌进行评价，得到了极有意义的数
据与分析结果，为企业的品牌经营提供鉴戒。
同时，在综合国内外相关研究成果的基础上，结合中国国情，对中国市场服装品牌价值的评价指标体
系及其权重进行系统研究，试图揭示其构建来源，以便采取更有针对性的对策来演绎品牌建设的路程
。
    本书适合服装行业业内专家、服装媒体、服装品牌代理商，以及对该行业发展感兴趣的消费者阅读
。
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章节摘录

插图：1.国内品牌价值评估方法概述随着国内企业和消费者对品牌的重视，不少国内的专家和学者在
研究了国外的一些主流的品牌价值评估方法的基础上，结合国内的实际情况，对中国企业的品牌价值
评估方法进行了初步探索。
范秀成（2000）提出的忠诚因子法则是基于顾客消费行为的一种品牌价值评估方法。
根据范秀成教授的观点，品牌之所以对企业有价值，其根本原因在于品牌首先对消费者有价值。
品牌价值=忠诚因子×周期购买量×时限内的周期数×理论目标顾客基数×（单位产品价格一单位无
品牌产品价格）。
该方法吸收了营销领域的最新研究成果，并结合市场调查数据来估算品牌价值，这对于将无形资产评
估作为一个单纯的财务问题对待的传统做法也是有益的补充。
刘尔奎（2000）认为品牌价值的构成要素包括市场占有率、超额利润、品牌的保护及寿命情况、品牌
的趋势和市场特性及国际化能力，品牌价值评估方法必须能评价全部的价值要素，此外，他还对现有
的评估方法加以分析评价。
陆娟（2001）归纳总结了现有的五种比较有代表性的品牌价值评估方法，包括：重置成本法、直接评
估法、市场／顾客影响力评估法、Interbrand公司评估法、北京名牌资产评估事务所评估法。
阐述了每种方法的特点、优点及局限性，最后指出：品牌事实上是一种不可辨认的无形资产，品牌价
值的主要部分是与商誉价值浑然一体的，品牌价值评估存在“先天”的困难，无论采用什么具体的评
估方法，品牌价值评估都只能是相对合理而无法做到绝对准确。
卢泰宏（2002）比较归纳了国际上品牌价值评估的代表性解决路线和方法，包括两种国际上最有影响
的方法和四种基于消费者关系的评估模型，并提出了深入发展的思路和基于品牌价值的新评估方向。
他认为品牌资产评估这一复杂问题的解决，有赖于正确回答以下三个基本问题：①界定不同的概念模
型；②分析方法中多元化的评估要素；③如何正确综合评估要素及指标。
经过对国外的品牌评估方法进行分析归纳，比较和筛选出以下方法：财务评估方法、财务要素+市场
要素、财务要素+消费者要素、基于消费者关系的评估方法。
张传忠（2002）提出了在设计品牌价值评估方法时需要解决的评估指标、数据来源以及归因提炼三大
基本问题，并从理论依据和操作技术两个方面阐明解决有关问题的途径。
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编辑推荐

《中国市场服装品牌价值研究1:大陆板块全景图》由清华大学出版社出版。
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