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前言

随着我国改革开放进程的加快和市场经济的快速发展，各类广告经营业也在迅速发展。
1979年中国广告业从零开始，经历了起步、快速发展、高速增长等阶段，2006年全年广告经营额2450
亿元人民币，比上年增长20％以上；2007年全国广告市场经营额收入为3500亿元人民币，比上年又大
幅度地增长了40％；全国广告经营单位143129户、比上年增长了14％，全国广告从业人员超过100万人
、比上年增长了10.6％。
商品促销离不开广告、企业形象也需要广告宣传，市场经济发展与广告业密不可分；广告不仅是国民
经济发展的“晴雨表”，也是社会精神文明建设的“风向标”，还是构建社会主义和谐社会的“助推
器”。
广告作为文化创意产业的关键支撑，在国际商务活动交往、丰富社会生活、推动民族品牌创建、促进
经济发展、拉动内需、解决就业、构建和谐社会、弘扬古老中华文化等方面发挥着越来越大的作用，
已经成为我国服务经济发展重要的“绿色朝阳”产业，在我国经济发展中占有极其重要的位置。
当前，随着世界经济的高度融合和中国经济国际化的发展趋势，我国广告设计业正面临着全球广告市
场的激烈竞争，随着发达国家广告设计观念、产品、营销方式、运营方式、管理手段及新媒体和网络
广告的出现等巨大变化，我国广告从业者急需更新观念、提高技术应用能力与服务水平、提升业务质
量与道德素质，广告行业和企业也在呼唤“有知识、懂管理、会操作、能执行”的专业实用型人才；
加强广告经营管理模式的创新、加速广告经营管理专业技能型人才培养已成为当前亟待解决的问题。
由于历史原因，我国广告业起步晚、但是发展却非常快，目前在广告行业中受过正规专业教育的人员
不足2％；因此使得中国广告公司及广告实际作品难以在世界上拔得头筹。
根据中国广告协会学术委员对北京、上海、广州三个城市不同类型广告公司的调查表明，在各方面综
合指标排行中、缺乏广告专业人才居首位，占77.9％，人才问题、已经成为制约中国广告事业发展的
重要“瓶颈”。
针对我国高等职业教育“广告和艺术设计”专业知识老化、教材陈旧、重理论轻实践、缺乏实际操作
技能训练等问题，为适应社会就业急需、为满足日益增长的广告市场需求，我们组织多年在一线从事
广告和艺术设计教学与创作实践活动的国内知名专家教授及广告设计公司的业务骨干共同精心编撰本
套教材，旨在迅速提高大学生和广告设计从业者的专业素质，更好地服务于我国已经形成规模化发展
的广告事业。
本套系列教材定位于高等职业教育“广告和艺术设计”专业，兼顾“广告设计”企业职业岗位培训：
适用于广告、艺术设计、环境艺术设计、会展、市场营销、工商管理等专业。
本套系列教材包括：《广告学概论》、《广告策划与实务》、《广告文案》、《广告心理学》、《广
告设计》、《包装设计》、《书籍装帧设计》、《广告设计软件综合运用》、《字体与版式设计》、
《企业形象（CI）设计》、《广告道德与法规》、《广告摄影》、《数码摄影》、《广告图形创意与
表现》、《中外美术鉴赏》、《色彩》、《素描》、《色彩构成及应用》、《平面构成及应用》、《
立体构成及应用》、《广告公司工作流程与管理》、《动漫基础》等24本书。
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内容概要

本书结合色彩构成与设计制作及其应用发展的新形势和新特点，针对高职高专院校广告和艺术设计专
业应用型人才的培养目标，系统地介绍了色彩构成与艺术设计、色彩原理、色彩的体系、色彩的心理
感知与情感、色彩的对比构成、色彩调和、色彩的肌理，以及色彩构成在设计中的应用等内容，井注
重体现时代精神、挖掘深蕴的人文内涵、精选风格鲜明的经典作品，力求教学内容和教材结构的创新
。
　　本书结构合理、内容翔实、案例经典，图文并茂、通俗易懂、突出实用性，且釆用新颖统一的格
式化体例设计，并突出画法步骤，使初学者一目了然。
　　本书既适用于高职高专院校广告和艺术设计专业的教学，又可以作为广告企业和艺术设计公司从
业者的职业教育与岗位培训的教材，对于广大社会自学者也是一本非常有益的参考读物。
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章节摘录

插图：（二）中国中国的色彩文化是中国悠久文化的一个重要组成部分。
由中国传统的“阴阳五行学说”产生的“五色学说”，是中国色彩学对人类的巨大贡献。
所谓五色，是指“青、赤、黄、白、黑”。
“五色”的说法，最早见于《礼记·礼运》：“五色六章十二衣，还相为质也。
”古人把颜色分为正色和间色两类。
五色即正色，是单一的色彩；间色为绿、红、碧、紫，是两种以上颜色混合的杂色。
从公元前1100多年的周代开始，中国就把赤、黄、青这三个颜色称为“彩”，将黑和白称为“色”。
余秋雨在自己的博客上曾经撰文以五色解读先秦诸子：“庄子是飘逸的湛蓝色，韩非子是沉郁的金铜
色，孔子是堂皇的棕黄色，老子是缥缈的灰白色，墨子则是毋庸置疑的黑色。
”诸子构成国人的心理色调，这正是中国博大精深的文化内涵之所在，是普通外国人永远无法理解的
。
在今天看来，五行学中颜色和季节的具体解释为：春天来到，万物萌生，与“木扎I生相同，一片青绿
，青色归属于木。
夏季气候炎热，昼长夜短，为一年中阳光最充足、最明亮的季节，与火性相类，火是红色的，赤色归
属于火。
长夏之时，暑热多湿，正是万物果食生长的时期，与土性相应。
此时，长夏万物由绿色而渐渐变为黄色，便将黄色归属于土。
秋季秋风萧瑟，万物凋零，与金相似。
霜降时下，地色变白，便将白色归属于金。
冬季冷气袭人，冰封大地，万物蛰藏，与水性相合。
而冬季是一年中光照最弱、最暗的季节，便将黑色之物归属于水。
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编辑推荐

《色彩构成及应用》：立足广告、艺术设计专业的发展现状，突出行业特色，体现最新的设计思想及
设计技术，全面展示设计过程、设计要点及设计技巧，以丰富、多样的版块设置，展现创新教材体系
，引领课程改革。
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