
第一图书网, tushu007.com
<<现代服装设计与实践>>

图书基本信息

书名：<<现代服装设计与实践>>

13位ISBN编号：9787302215035

10位ISBN编号：7302215030

出版时间：2010-1

出版时间：清华大学

作者：邓跃青 编

页数：325

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<现代服装设计与实践>>

前言

　　伴随着20多年来我国服装业的振兴和发展，立足于高等院校的服装设计专业教学也逐渐成熟完善
起来，成为培养设计专业人才的重要环节。
为了适应我国经济及时尚产业迅速发展的需要，更好地配合服装设计专业的教学和满足学生的专业学
习需要，我们编著了这本《现代服装设计与实践》。
　　本书主要介绍了现代服装设计中所涉及的设计概念、设计原理、设计方法以及主要服装产品设计
种类等内容，同时还介绍了有关服装产品设计的流程与营销、服装业与市场等内容。
本书是参编教师在总结了个人多年的教学实践和吸取各方教学经验基础上，经过精心编著而成的。
本书选题新颖、内容广泛、叙述详尽，具有一定的专业视野，基本涵盖了高校服装设计专业教学大纲
的内容，尤其是对专业设计概念作了新的诠释和补充，同时增设了休闲装与运动装设计及产品设计的
组织形式与流程等新内容，并提供了具体的案例、专业提示及相关点评等栏目，以增加教材学习的可
操作性，具有一定的实用特点和专业指导意义。
　　本书共设十五章。
第一至五章主要介绍服装的设计概念、设计发展、设计原理、设计构成及绘画、设计方法及形式，述
及了相关的理论和方法等基础知识内容；第六至十二章主要介绍休闲装设计、运动休闲装设计、职业
装设计、礼服设计、童装设计和创意服装设计，述及具体的成衣设计背景及实践等专业指导内容；第
十三至十五章主要介绍服装产品设计的组织、流程与营销以及职业装与市场、服装设计师的成功之路
，同时还介绍了现代服装设计系统的市场运作等内容。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代服装设计与实践>>

内容概要

本书共十五章，主要包括服装设计的概念、原理、方法等基础知识，休闲装、运动休闲装、职业装、
礼服等主要成衣的设计指导，服装产品设计的流程与营销，以及服装业与市场动作等内容。
    本书是根据我国服装业的发展和服装设计专业教学的需要而编写的，内容广泛系统，论述新颖详尽
，便于指导学生增强专业学习的理解力和实际应用能力。
     本书的专业性较强，既适合于服装院校的师生及服装设计人员学习参考，也可供相关的设计工作者
及服装爱好者阅读研究。
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章节摘录

　　（二）审美性　　服装的审美性源于人类崇美的心理与天性，早期的装饰说便是这类审美意向的
源头。
原始时期，人类的思维单纯与物质贫乏，也并未泯灭他们渴望美感的童心，简单稚拙的刻画与技艺材
质的赋予，现在看来依然是神奇韵致而极富审美价值。
当然，后期不断发展的社会所带来的财富积累和生活水平提高，更使人的美感意识得到了强化，这从
历代人遗留下的那些精美的器具造物便可见得。
　　现代文明的推进促动着人类美感的闪现，那些不同的社会与文化背景、不同的物质生活境况，都
对人美感的“生成”有重要影响。
在服装领域，东方与西方地域及观念的差异，导致了对穿的不同理解，所以东、西方人们服装的审美
性也就各有表达。
　　服装的审美性同时还体现在服装本身的款式、色彩等与人体外形及动作的装扮协调上，由此来创
造美好的形象，满足人们心理、情感和审美的需求，所以服装也经常被看做是某种艺术品的“动态形
式”。
　　（三）文化性　　服装同时又是一个被物化了的文化载体，它作为一种特殊的物质形式，有着丰
富内涵的文化性特征。
在人类由远古向现代推进的历史长河中，各种物质、精神、观念、伦理、艺术、宗教、风俗、地域的
文化积淀，构成了如此庞大多样的现代服装文化阵容。
　　服装的文化始终在历史与时代的镜像透视中呈现。
像一些东方与西方、传统与现代、贵族与平民、礼仪与习俗、美感与功用的文化要素和文明印记，以
及一些正在形成的有关城市、青年、时尚的文化内容，都与之关联密切而彰显其中。
服装曾是阶层、身份与财富的象征，也被认为是塑造人性美感和社会人格的一种形式，它所创造的充
满情趣、个性、民族、艺术的各种文化意味和式样风格，都极大地丰富了人类的穿着表现而颇具文化
性。
　　（四）商业性　　现代服装还因庞大的市场需求极具商业的特点。
当服装通过先进的工业技术被制成产品进入销售市场时，便成为了卖品而呈现出商业的价值。
显然，服装的商业性是在满足市场供求利益时才产生的，并且是促成服装业能够持续发展的重要因素
。
　　服装作为现代商品经济发展的热点，通常是需要一定的技术含量、美学内涵以及商业操作来支持
的。
围绕商业的利润所展开的多层努力，其实已见诸于宣传广告、品牌营造、流行推广等运作形式，进而
引导了消费者的关注与购买。
服装的时尚特点也造成了其有关经营的风险，无论是欧洲顶级的高级时装，还是普通市场的时尚成衣
，流行市场存在的“时段”或是“变数”经常会左右着企业商家的商业收益。
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