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内容概要

本书的13章内容的组织具有较强的逻辑性，从历史演讲到具体的论题和问题。
各章的次序可以很容易地改变，以适应教师们想要遵循某种论题或主题进行教学的偏好。
本书的一个独到之处是，它汇集了多种多样的论题和世界上的一些最著名的和有成就的传播学学者的
观点。
除了包含国际传播学的基本概念之外，本书还包括了几个新兴的和有争议的论题，比如国际公共关系
和广告、传媒并购方面最近的趋势、全球化的文化含义、国际广播、信息流动、政府和非政府组织、
国际传播的法律和法规、因特网的影响，以及通信和信息技术方面的发展趋势等。
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作者简介

叶海亚·R.伽摩利珀是国际著名学者、美国普渡大学卡露梅特分校大众传播学教授兼传播与创作艺术
系主任。
他的研究领域包括全球化、媒体影响、国际传播和新的传播与通信技术。
已经出版著作十部，包括《战争、传媒与宣传：全球视角》（与N.斯诺合著，2004）和《全球化与公
司媒体霸权》（与L.阿尔兹合著，2003）。

　　伽摩利珀曾在埃及、加拿大、中国、印度、伊朗、肯尼亚、墨西哥、斯洛文尼亚和美国演讲，并
曾执教于俄亥俄州，伊利诺伊州、密苏里州、印第安纳州和伊朗的大学以及牛津大学（英格兰）等。
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章节摘录

帝国主义13世纪，世界是多极的。
多个力量中心——中国、埃及、印度、意大利、伊拉克等——控制着权力分散的贸易线路。
图2．1抓住了世界体系的总结构。
虽然大多数贸易都发生在其中每个贸易回路内部，但是它们并非彼此分离。
例如，相当多的证据表明，印度和意大利通过埃及和伊拉克相互通商。
世界当时是彼此联系着的，但却采取一种松散的结合方式。
14世纪和15世纪，随着葡萄牙、西班牙、荷兰、法国和英国等帝国的出现，情况发生了显著的变化。
西方列强把多极的世界改造成了一个单极世界（图2．2）。
科学在西欧的发展赋予了它们以技术上优越的武器，譬如火炮。
这些武器简单地讲，使它们压倒了非洲、美洲、亚洲和澳大利亚土生土长的人民。
后者当时仍然使用弓箭作战。
因此，相对而言的各个西欧小国能够征服人口多得多的其他国家。
它们的帝国幅员辽阔，它们的影响遍及全球。
当时据说，太阳在大英帝国是从不落山的；就是说，它的帝国十分广袤和辽远，以致太阳总是照射着
其领土的一些部分。
仅仅英国就控制着世界陆地的1／4左右。
此外，法国人、西班牙人、葡萄牙人、荷兰人等也有自己的帝国。
这是帝国主义的时代。
这些新的帝国与历史上早些时候的帝国不同。
第一，它们是辽阔和分散的，不像旧的帝国。
后者是通过征服邻国而缔造。
例如，13世纪当成吉思汗鼓动起蒙古人的精神的时候，他们继而征服了中国、中亚和伊拉克，席卷了
欧洲远达匈牙利的地区。
由于这些帝国的领土是相邻的，所以征服者与被征服者之间的文化差异比较小，尽管这些差别是举足
轻重的。
虽然伊拉克人可能并不喜欢蒙古人，但是他们起码知道蒙古人是谁。
而16世纪，阿兹特克人对于其征服者西班牙人却几乎一无所知。
对他们来说，西班牙人完全可能是来自另一个星球的外星人。
第二，帝国与其属地之间的经济关系在帝国主义时代中发生了改变。
虽然这一关系一直是剥削性的，但是剥削的性质此时不同了。
过去，剥削由掠夺和进贡构成。
征服者简单地摧毁宫殿和庙宇，抢走金子、珠宝等贵重物品，此外，他们每年强行索取贡品，其形式
为礼品、谷物或税负。
虽然这一剥削形式在新的帝国里依然存在，但是它与通过商业手段而发牛的剥削相比而言，是微不足
道的。
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编辑推荐

《全球传播(第2版)(翻译版)》由中国国际广播出版社出版。
世界上最重要的事情就是关系，人际传播、国际传播、全球传播都是为了建立一种较好的关系。
——Kamalipour全球传播体系对中国又意味着什么?中国与全球性媒体在质和量上的差距有多大?中国能
否形成自己的全球性媒体和自己的全球传播产品?影响中国形成自己的全球性媒体和全球性产品的因素
和力量是什么?如果中国形成了自己的全球性媒体，那么在全球传播中，中国应该传播的是什么样的中
国文化?塑一种什么样的中国形象?这些都是未来从事全球传播的中国专家学者和媒体一线工作者需要
思考和研究的。
——李希光
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