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内容概要

　　《营销科学学报》倡导学术研究的科学精神和规范方法，鼓励对市场营销及消费者行为现象进行
的创新性理论探索和求证；鼓励对各类营销学术领域进行的基础性研究、跨文化比较研究；鼓励与中
国企业实践密切相关的营销理论问题研究；鼓励将成熟市场中的理论模型用于新兴市场或转型市场中
的检验性研究。
《营销科学学报》对各种学术研究模式兼容并蓄，但重点鼓励通过实证研究方法所做的具有世界范围
创新性的理论研究，重点鼓励采用多学科理论交叉融合的方法所进行的探索性研究；同时，也吸纳少
量理论归纳性和回顾性文章。
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中国消费者生活方式构面及地区差异的实证研究服务补救产生的条件：应该期望的作用具备重复购买
机制的新产品扩散模型：理论模型与非线性最小一乘估计在线服务满意的决定要求及其满意对后续行
为的影响研究电子集市的网络外部性与定价消费者非伦理行为形成过程：理论构建与机理探讨旅游虚
拟社区服务质量与社区成员忠诚感研究购物导向与购物价值对顾客满意和未来行为意向的作用
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编辑推荐

《营销科学学报(2008年第3卷第4辑)(总第10辑)》由清华大学出版社出版。
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