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内容概要

　　《媒介经济学》遵循假设-推理－结论的实证研究方法，立秋媒介行为、市场结构和它们之间的相
互作用，时而使读者了解接触点的整合设计、内容和广告的管理流程优化方法以及不同媒介产业结构
下行为和绩效的互动作用，尤其是结构-行为-绩效的分析思路和360度的接触点整合设计。
　　《媒介经济学》适合新闻传播学专业师生和媒体从业人员者阅读。
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