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内容概要

本书为营销经理们提供了直复式和互动式营销的实用性指南。
本书的写作基于作者与直复式和互动式营销用户实际工作经验，并考虑到实践者的需要。
    本书有如下内容特色：如何对创意进行指示；咨询邮寄公司的关键性问题；印刷工作管理和数据库
管理的“初学者指南”；“真枪实战”教你如何将理论应用于工作实践；关键的营销矩阵。
    对于有志于学习直复式和互动式营销的人员来说，本书是必不可少的指南。
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