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内容概要

本书以现代世界经济发展为背景，以国际市场为导向，对国际营销的理论与实践进行了系统、深入的
阐述。
全书分六篇17章。
第一篇导论，系统介绍了国际营销学的理念及其演进历程；第二篇国际营销环境分析，分析了经济、
社会文化和政治法律等宏观环境因素，并论述了如何建立国际营销信息系统及进行国际营销调查；第
三篇国际营销战略，论述战略规划、竞争战略和策略、目标市场选择及其进入方法、产品差别化及定
位等，全景式对国际营销战略进行了分析；第四篇国际营销组合策略，对国际营销中的产品、价格、
渠道、促销等策略进行了论述；第五篇国际营销的组织和控制，介绍了国际营销组织实施和控制等内
容；第六篇国际营销的未来，展望了国际营销的发展趋势及未来。
    本书不仅全面介绍了国际营销的基本理论和策略，而且用大量篇幅讲述这些理论和策略的运用技巧
，每章都以“全球视角”开篇，每节穿插“国际营销案例”或“超级链接”，引导学生进行思考，每
章后都附有针对性较强的“国际营销案例分析”，以培养学生的创造性思维。
本书还附有精心制作的PPT，供读者和教师授课使用。
    本书可供高等院校经济管理类专业本、专科学生和从事国际营销研究与实践的人员学习和参考。
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