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内容概要

本书是国际著名的营销学权威菲利普·科特勒教授的经典教材《营销管理》（第12版）的浓缩精华版
，以简练的语言、适中的篇幅反映了近些年来营销管理方面的理论进展和实践创新。
第3版的一个新的主题是整体营销。
本书共7部分内容：理解营销管理；与顾客建立联系；培育强大的品牌；打造市场供应品；传递价值
；传播价值；实现成功的长期增长。
　　本书帖近营销实践、贴近读者、贴近最新理论成果、内容精练、通俗易懂，具有极强的可读性。
本书适于工商管理尤其是营销专业学生作为课程教材和参考教材。
同是对于那些有志于在营销职业领域有所建树的人士，本书也是极好的参考。
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作者简介

菲利普·科特勒（Philip Kltler）市场营销学权威之一，是美西北大学凯洛格管理学院庄臣公司资助的
国际营销学教授，曾获得芝加哥大学经济硕士学位和麻省理工学院经济学博士学位。
科特勒博士出版了许多成功著作，在一流刊物上发表了百余篇论文，而且作为营销领域的杰出领先者
获
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