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内容概要

在国际化迅速发展的今天，具有全球性的思维并对国际市场与国内市场差异有所认识是必不可少的，
全球营销管理已经成为近20年来营销和国际管理领域中发展最快的部分之一。
本书作者Warren J.Keegan是全球营销领域的先行者和资深学者，为推动全球营销领域的研究和实践作
出了巨大的努力。
本书是作者的主要著作之一，众多著名商学院的教授均推荐其为课程主要用书。
　　全书分六个部分，分别从全球营销环境、目标市场机会的分析和评价、全球营销战略、营销方案
的设计与管理等方面对当前全球营销的理论和实践进行了描述和总结。
渠道经营中的物流管理、国际营销推广中特有的贸易展会等现实而关键的话题，与电子营销等新增章
节一起，使得第7版保持了前几版所一贯具有的前沿性和综合性。
　　本书兼顾理论和实践，既能为面临全球商务挑战的管理人员提供全面参考，又不损其作为教科书
的严谨性，可广泛应用于教学、培训和实务。
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作者简介

沃伦·J.基根，佩斯大学鲁宾商学院的国际商务与营销学教授，国际商务学会的终身研究员。
他是世界上最优秀的营销和全球商务专家之一，最早推出了关于多国营销的教材。
他在堪萨斯州立大学获经济学学士和硕士学位，在哈佛商学院获得了MBA及营销和国际商务博士学位
。
他曾经在哥伦

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<全球营销管理>>

书籍目录

第一部分  导论与综述�　第1章  全球营销简介�　第一部分案例�第二部分  全球营销环境�　第2章  全球经
济环境�　第3章  社会与文化环境�　第4章  全球营销的政治法律环境�　第2部分案例�第三部分  分析并选
择全球市场机会�　第5章  全球购买者�　第6章  全球营销信息系统与调研�　第7章  细分、目标市场选择
与定位�　第三部分案例�第四部分  全球营销战略�　第8章  进入与扩张战略：营销与货源　第9章  合作战
略与全球战略伙伴　第10章  竞争分析与战略�　第四部分案例　第五部分  创建全球营销方案�　第11章  
产品决策�　第12章  价格决策�　第13章  全球营销渠道与物流�　第14章  全球广告�　第15章  全球促销：公
共关系、人员销售、销售促进、直复营销、展销会以及活动赞助                    　第五部分案例�第六部分  
管理全球营销方案�　第17章  领导、组织和控制全球营销行动�　第18章  全球营销展望�　第六部分案例�
附录　全球收入与人口2000年统计及2010年和2020年预测人名索引�主题索引

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<全球营销管理>>

编辑推荐

　　《全球营销管理》一书保持了其作为美国商学院研究生国际市场营销课程应用最普遍的一本案例
教材的地位，同时也进一步受到管理人员的推崇。
第7版补充了许多新的关注点和研究成果，来自企业顾问委员会和咨询专家的经验与看法更加丰富了
其中的内容。
不管对市场变革的洞察还是对竞争的分析，作者的论述都是生动而精辟的。
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