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内容概要

　　1.《营销科学学报》设立“JMS博士生研究基金”，基金来源于企业或个人赞助。
本项基金从2006年起开始启动，今年资助4~6个一年期研究项目，每个研究项目的资助强度
为5000~10000元人民币。
提出项目建议书的截止日期为2006年9月20日。
　　2.“营销科学国际论坛”将于2006年7月1日~2日在成都市举行。
本次论坛由《营销科学学报》和中国市场学会学术委员会主办，由西南交通大学经济管理学院承办，
由国家自然科学基金委员会管理科学部资助。
本次论坛将聚焦于营销科学研究，邀请了国际顶级营销学术期刊主编和若干杰出海外华人学者担任主
讲嘉宾，拟在国内营销学者和海外营销学者之间搭建一个学术交流平台。
　　3.“2006 JMS营销科学学术年会”将于2006年10月19日~20日在武汉大学举行。
会议主题为“中国市场营销：全球化与本土化”。
本次年会由《营销科学学报》主办，由武汉大学经济与管理学院和香港城市大学商学院联合承办，由
国家自然科学基金委员会管理科学部资助。
　　4.“2006 JMS营销科学博士研究生学术论坛”将于2006年10月18日在武汉大学举行，会议的宗旨是
为营销领域博士生提供高质量交流、辩论并激发共同研究兴趣的学术平台。
论坛组委会将组织专家评选优秀论文一等奖1名、二等奖2名。
　　5.“中国消费者行为研讨会”于2006年5月20日~21日在中山大学成功举办。
本次研讨会围绕“中国消费者行为的多学科视角”、“中国消费者行为案例”、“中国特色消费者行
为研究”以及“消费者行为学教学与创新”等主题进行了研讨。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销科学学报JMS>>

书籍目录

顾客服务初救预期：形成因素及对顾客满意的影响品牌资产的来源及其影响探究－－基于中国手机市
场的实证研究品牌关系指数模型研究：一个量表开发的视角基于消费者视角的网上购物感知风险研究
基于网络外部性的双寡头市场动态定价策略消费者社会化因素对青少年广告态度的影响基于品牌效用
的多品牌企业顾客资产测量模型研究女性消费者社会角色：一个量表的开发品牌个性对品牌态度的影
响机制研究－－从消费者品牌认知的视角出发
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编辑推荐

　　《营销科学学报》设立“JMS博士生研究基金”，基金来源于企业或个人赞助。
本项基金从2006年起开始启动，今年资助4~6个一年期研究项目，每个研究项目的资助强度
为5000~10000元人民币。
提出项目建议书的截止日期为2006年9月20日。
《营销科学学报JMS（第2卷）（第2辑）（总第4辑）》为《营销科学学报JMS》第2卷第2辑。
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