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内容概要

针对当前企业界普通存在的目标市场定位不准、目标消费群界定不清、产品缺乏个性色彩、企业与产
品竞争力匮乏等问题，本书给出了相应的解决方案。
　　本书通过对市场细分指标分析、市场竞争环境分析、目标市场选择方法等一系列影响企业品牌建
设的关键环节进行分析和解构，使企业在发掘、创造品牌个性的同时能够顺利、准确地进入属于自己
的市场空间，拓展独具特色的品牌生存、发展之路。
　　本书通过大量的细分指标分析和案例证明的方式，不仅使阅读者明理，同时能够直接引导企业科
学地制定品牌化的目标市场管理方法和制度，进行品牌建设。
　　本书适合企业界、咨询业界、广告界、政府决策部门、广大高等院校师生以及各类企业管理阶层
、各级各类创业者阅读学习。
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