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内容概要

本书综合了商界领袖提供的经营战略方面的权威资料，展示了亚洲巨人如何成为跨国企业，指出今天
起步国际化的企业也同样可以取得成功，有效帮助他们应对技术进步、产业升级以及已从根本上改变
了的竞争结构，制定和发展在国际化未来能够取得成功的战略和能力，是一本实现国际化的指南。
通过分析亚洲企业国际化的三个阶段，从早期的先锋队，到其后的建设者，到今天的新生力量，作者
描绘了一幅不同发展水平的亚洲企业如何迎接国际化挑战、攀登国际化阶梯的丰富图画。
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作者简介

Arnoud De Meyer欧洲工商管理学院（INSEAD）行政副院长、亚洲分校校长，科学技术管理学院管理
专业教授和亚欧研究中心负责人，他在创新管理和制造业战略方面广泛地发表论文和出版著作。
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