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内容概要

设计艺术中的形式问题即美学问题，而设计的形式对于设计艺术而言具有本质意义。
如何从美学乃至艺术哲学的高度对设计艺术的审美现象进行分析，本教材提供了理论基础、视点和方
法。
本教材由我国著名设计美学研究专家徐恒醇编著，全书共六章，包括形态构成论、功能转化论、文化
整合论、审美范畴论、符号表现论、风格变迁论、图文并茂，理论深刻但文字简洁易懂，是国内设计
美学研究的代表性著述，也是设计美学的较佳教材。
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作者简介

徐恒醇，1938年生于北京。
原为工程师。
1981年毕业于中国社会科学院研究生院，1989——1993年曾两度在德国斯图加特大学作高级访问学者
。
现为天津社会科学院研究员，天津美术学院客座教授。
著有《理性与情感世界的对话一科技美学》、《生态美学》、《艺术设计学》（合著）、《西方美术
史——中世纪美学》等著作。
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编辑推荐

　　本书是全国高等院校设计艺术系列教材之一，这套教材能以广阔的视野密切注视国内外最新研究
成果，既关注当代本专业学术研究，教育的新思路、新方法，又关注中国传统设计的优秀思想和理论
成果；既注重整体和宏观的理论建构，又注重设计实践的价值和需求；既有深入的理论探讨，又有设
计实践的案例分析；既能提供深刻的理论资源和信息，又有多种方法、思路的借鉴和价值。
本教材由我国著名设计美学研究专家徐恒醇编著，是国内设计美学研究的代表性著述，也是设计美学
的较佳教材。
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