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前言

　　企业选择与使用盈利模式和以往营销模式的最大区别在于思维式上的巨大差异。
营销模式是为了把产品卖出去，而盈利模式是为了把钱赚回来可以说，盈利模式的选择与使用并不难
，就像教育孩子一样，也许落到实践上的事情还是那么几件。
但是，对事情起阻挠作用的恰恰就是我们内心深处深刻的性格烙印——或者上演悲剧或者上演传奇，
对此，我们却并没有觉察。
 一个经营者总是愿意把自己的企业比作亲手拉扯的孩子，望子成龙，希望孩子什么都是最好的。
孩子的成绩(盈利)好不好，不但关乎父母的面子，更关乎父母的生命质量。
但是我们的处理方式往往是这样的：如果你再不听话，我揍你了啊!而不是：孩子，你看，你的做法
已..
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内容概要

　　《中国市场十种盈利模式》总结了中国市场上正在被使用并获取高额利润的十种盈利模式，精选
了三十一家有代表性的大企业的盈利案例，目的在于从盈利模式的角度全面透悉中国企业差异化的生
存现实，回答盈利到底是什么，在中国高利润的经营经验是怎样的。
从本源的角度出发来梳理一些困扰目前行业的行销无效性的问题，深入浅出地分析和回答每种盈利模
式产生利润的条件性和原因，让读者从利润规律角度看到盈利模式的本质。
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作者简介

　　郭金龙：盈利模式设计与管理专家　　曾经担任国內著名咨询公司总经理、上海交通大学安泰管
理学院“企业盈利模式设计”项目王任、《销售与市场》杂志“招商专刊”主编等职。
现为上海英昂管理咨询公司合伙人、高级咨询顾问。
　　主张低成本起步，10万元找到利润增长点，用盈利模式解决利润难题。
集中解决“只见销量不见利润?”、“只有老板关心利润”等等这些让老板头痛的事情。
专门为企业设计新的盈利模式及执行方案：盈利目标设计、盈利体系设计、新体系下的业务方案、销
售方案、市场传播方案、人员考核管理方案等。
　　专业和学术背景支持。
英昂咨询公司是国內第一家专门研究和提供企业盈利能力提升服务的专业咨询公司。
经过五年的潜心研究和大量实践，形成了具有独立知识产权的“盈利知识库”和“盈利工具箱”如 “
品牌盈利模式”、“产品盈利模式”、“规模盈利模式”、“渠道盈利模式”及“5V价值协同模式”
等。
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编辑推荐

　　《中国市场十种盈利模式》可作为创业者、企业、经销商、零售行业、娱乐行业从业者、市场或
企业研究者等中高级人员的行动手册，对于财经类大专院校的专业研究人员和教学案例同样适用。
盈利到底是什么？
在中国高利润的经营经验是怎样的？
《中国市场十种盈利模式》总结了中国市场上正在被使用并获取高额利润的十种盈利模式，精选了三
十一家有代表性的大企业的盈利案例，从本源的角度出发来梳理一些困扰目前行业的行销无效性的问
题，深入浅出地分析和回答每种盈利模式产生利润的条件性和原因，让读者从利润规律角度看到盈利
模式的本质。
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