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内容概要

运用科学的方法，从市场营销及消费者行为现象中研究、提取具有推广性的理论，力争对国际营销知
识体系有创新性贡献，成为中国市场营销学界最具权威性的学术期刊，并产生了国际影响力。

    本书适合于对市场营销及消费行为现象进行创新性理论探索和求证的专家、学者，以及对此感兴趣
的各界人士。

　　在中国营销学界多年的期盼、酝酿和努力下，《营销科学学报》终于面世了！
这是国内第一本市场营销领域的学报。
她的诞生，结束了中国营销学界没有专业学报的历史，标志着中国营销学术研究步入了一个健康、快
速发展的崭新阶段。

　　大约一个世纪以前，带有市场营销雏形的课程开始在美国大学里出现。
大约半个世纪以前，市场营销开始从经验的积累向科学研究的方向发展。
此后的25年，随着市场的扩大和研究技术的创新，市场营销领域的科学研究开始走向繁荣，形成了市
场营销的学术丛林；与此相应，市场营销学术刊物如雨后春笋般涌现出来，有力地推动了学术研究的
发展。
今天，市场环境正在发生剧变：本土市场与全球市场的疆界正在迅速消失；信息技术对企业活动和个
人消费的渗透正在日益增大；分众市场替代大众市场的格局正在迅速形成。
凡此种种，为市场营销的学术研究赋予了新的机遇。
我们中国营销学者应该珍惜这一良机，加速缩小与欧美同行在学术研究上的差距。
如果说，过去25年，中国营销学界的主要任务是引进和消化，那么，未来的主要任务则是创新！
《营销科学学报》的出版就是为中国营销学者进行营销知识的创新开辟理论阵地。

　　市场营销学从经验走向科学离不开经济科学、社会科学以及数学等其他学科，因此《营销科学学
报》提倡以综合、交叉的视角研究市场营销的规律；市场营销学的发展历史在很大程度上就是其内涵
和外延不断拓展的历史，因此《营销科学学报》支持在所有市场营销领域或相关领域所做的学术研究
；中国市场营销学要茁壮成长必须根植于中国这片沃土，因此《营销科学学报》鼓励一切对中国市场
营销实践具有深刻管理借鉴意义的创新性研究；中国市场营销学术研究要尽快融入世界营销学术之林
，因此《营销科学学报》强调采用与国际接轨的研究方法探索国际前沿的营销理论课题。

  《营销科学学报》的成功出版是国内众多院校学界同仁共同努力的结果，她的顺利发展也必须依赖
于科学、民主的工作机制。
《营销科学学报》要坚持双向匿名审稿制度，确保所发表的学术论文能够反映中国最高的研究水平。
《营销科学学报》要坚持通过民主程序产生理事会、编辑委员会，使理事单位和编辑委员会具有学术
代表性，使那些洞察学科前沿、谙熟中国市场的优秀学者能够主导《营销科学学报》的学术走向。

　　中国正在崛起，中国市场正向世界展示出巨大魅力，中国的市场营销研究理应屹立于世界营销学
术之林。
《营销科学学报》作为中国市场营销学术研究的理论阵地，承担着推动中国市场营销发展的历史使命
。
各位中国营销界的学术同仁，《营销科学学报》能否不辱使命，能否承担起历史的重任，有赖于我们
共同的努力。
让我们携起手来，为把《营销科学学报》建成中国一流、乃至世界一流的学术园地贡献我们的聪明才
智。
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