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内容概要

清华大学出版社与美国麦格劳?希尔教育出版公司的合作，引进出版这套 “精编版”的英文工商管理
教材，也是体现这一理念。
这套教材吸收国际最新教学成果，提供全方位的教学资源，并借助英语的语言媒介，将会大力提升与
发展中国工商管理教学水平，提高学生使用英语语言和网络手段获得长久的终生学习的能力和兴趣，
进而提高我国工商界的国际竞争力。
这是一件具有重大意义的工作。
    本书多年来在新中国始终是首选的商务学入门教材,几位作者凭借自己丰富的教学经验,并广泛听取来
自400多名学者以及众多学生的建议和意见，对其不断进行完善。
无论是提供最翔实的商务学基础知识，还是让学生接触到真实的企业问题，本书都是做得最好的。
    本书内容全面、角度新颖，适用对象广，实践指导意义强。
既适合作为高等院校相关专业的教科书，也可作为内容全面的学科参考手册供相关领域的管理人员和
研究人员使用。
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作者简介
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媒体关注与评论

书评根据中国工商管理本科大纲要求和教学实践进行详细精简的本科英文教材，适用中国国情及国际
化双轨要求的双语教学英文教材，为中国应用型商科教育发展奠定教学模式及基础的英文版商科教材
。
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编辑推荐

　　《商务学导论（第7版）（英文版）》根据中国工商管理本科大纲要求和教学实践进行详细精简
的本科英文教材，适用中国国情及国际化双轨要求的双语教学英文教材，为中国应用型商科教育发展
奠定教学模式及基础的英文版商科教材。
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