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前言

　　从20世纪90年代中期开始，新闻与传播学教育从人民大学、复旦大学等为数甚少的几家高校的"专
有"学科，迅速成为一个几乎所有综合大学乃至相当部分如财经大学、工商大学、农业大学以及师范、
艺术类院校都设有的"常规"学科。
中国最著名的两所高等学府清华大学、北京大学也相继成立新闻与传播学院。
据新闻教育学会的不完全统计，连同各地未经教育部备案的专业点，目前，中国大陆大约有200多个新
闻学与传播学专业教学点。
全国有新闻学与传播学专业硕士授予点近50个，博士授予点8个，形成了大专本科、硕士和博士层次齐
全的办学格局。
新闻专业本、专科的在校生人数至少达到4万～5万人。
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内容概要

本书清晰而详细地介绍了与传媒有关的主要经济学概念，并以非经济专业人士的需求为基点，深入浅
出地解释了与传媒经济学研究相关的基本概念；探讨了当今传媒产业所面临的主要问题；联系经济理
论与商业实践，论述了各种传媒行业——广告、电视、电影、印刷媒体和新媒体；审视了经济学对公
共政策的影响。
该书是所有传媒和大众传播专业学生的必备书籍。
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编辑推荐

　　《理解传媒经济学》(翻译版)是所有传媒和大众传播专业学生的必备书籍。
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