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内容概要

本书组织理论研究的是“传统微观经济学教科书中的竞争模型所不能分析的市场行为”，在经济学学
科体系中具有重要地位。
本书在体系上参考了Jean tirole博士生水平的经典教材《Theory of Industrial Organization》。
第一部分介绍对垄断势力的分析，包括定价策略、信息与广告、这一部分不涉及企业之间的相互影响
。
第二部分讨论寡头竞争市场的特点和企业和行为，首先介绍了博弈论的基本内容，然合用博奕论的思
想介绍了寡头竞争模型、企业的策略行为和企业间的横向合并。
最后三间介绍了几个专题：企业间的纵向关系、网络与标准、政府管制与反垄断。
书中选取了一些最新的、最贴近中国实际情况的案例，以帮助解释产业组织的基本原理。
    本书旨在提供一本适合于本科生高年级或是硕士生水平，并且能在一个学期内讲完的教材，同时也
可作为公司战略管理课程的辅助资料。
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