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内容概要

《体育营销学》是一本适合体育管理学学生以衣体育管理从业人员的全面的教科书。
本书将体育独特的产品特性与传统的营销理论结合在一起，从而展现了一个战略性营销管理的模型，
该模型包含了体育市场的各种元素：参与者、赞助商、赛事观看者以及球迷们。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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