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内容概要

　　《广告学》的基本特点是把广告作为营销管理和沟通过程的一部分来进行研究。
第1章概述了各种营销沟通形式的历史发展过程。
书中重点指出广告虽然在起源时只是一种范围狭窄的单一概念，但是随着现代营销理念的变化，它已
经成为多种互相联系的专业管理工具中的一种。
 　　第2章至第4章主要讨论了当公司试图在复杂的竞争环境下增加自己的品牌资产的价值时，广告和
营销经理的基本职能。
显而易见的是，广告的重要性在一定程度上可以通过品牌资产和品牌知名度得到部分的衡量。
广告的一个主要的职能是增加公众对于品牌的接受度，并强化该品牌的优点。
广告的这种“美化”作用可以增强品牌的竞争优势，从而为公司遇到其他竞争品牌的挑战时提供有效
的缓冲。
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编辑推荐

　　市场营销学简明译丛包括《营销管理》、《消费者行为学》和《广告学》，它们的共同特点是贴
近营销实践、贴近读者、贴近最新理论成果，内容精练，通俗易懂，其有极强的可读性。
总体来看，这三本书将理论性和实际操作性近乎完美地结合起来，适合于工商管理尤其营销专业学生
作为课程教材和参考教材。
同时对于那些有志于在营销职业领域有所建树的人士，这几本书也是极好的入门钥匙。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


