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内容概要

在国际国内市场上品牌是市场购买的主体，同时是一国经济发展水平的标志。
品牌学是一门可广泛应用于市场实际的崭新学科，它的宗旨是为政府、企业、事业等组织提供科学的
发展战略模式，帮助企业在经营伊始建立存在优势，通过科学的操作程序，在提高企业经营水平、市
场效益的同时，达成经营性组织的利益、与社会效益、人类整体的长远利益的高度统一，逐步实现市
场、社会与环境的协调共生。
品牌学的应用可为社会资源配置提供科学的模式，减免社会浪费并隆低投资风险，提高企业的生存能
力、市场能力，为增强国家的综合经济竞争能力以及创造经济剩余能力，提供理论、操作、管理三个
层面的支持。
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