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内容概要

随着经济全球化的迅速发展和体育运动在各国的普及，体育产业正在成为21世纪最具前景的新兴产业
。
经过近20多年经济的快速发展，中国体育产业正在蓬勃兴起，逐渐成为国民经济中一个新的经济增长
点。
北京申办2008年奥运会的成功，为我国体育的产业化和商业化提供了一个极好的契机。
本丛书的出版，将为2008年北京奥运会管理人才的培养，以及我国体育管理人才和相关机构管理人员
的素质提升，促进我国体育产业整体管理水平的提高起到积极的推动作用。

本丛书全面涵盖了体育产业管理的各个重要领域，大多数版本都已多次修订，在国外早已树立了经典
和权威的地位，其中更有修订至12版的常青树教材。
它们对中国体育产业市场的发育和发展，具有启发性，引导性和实用性，其中先进的体育产业管理理
念、实用的体育运动及营销管理技能和方法，都将成为迅速提升国内体育产业管理教育水平的坚实基
础。
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