
第一图书网, tushu007.com
<<广告管理(第五版)>>

图书基本信息

书名：<<广告管理(第五版)>>

13位ISBN编号：9787302033547

10位ISBN编号：7302033544

出版时间：1999-09

出版时间：清化大学出版社

作者：(美)巴茨

页数：450

字数：685000

译者：赵平/等

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告管理(第五版)>>

内容概要

本书是国际上最优秀的广告管理教材之一，它已连续发行了五版，仍旧畅销不衰。
哈佛商学院、沃顿商学院等世界著名工商管理学院都将本书作为MBA研究生首选教材，许多大企业也
采用本书进行广告管理方面的培训。

    本书具有三个突出特点：其一，汇集了广告管理研究领域的最新成果；其二，通过大量企业实际案
例来解释广告管理的理论与方法；其三，内容覆盖了广告管理的各个领域。
正是由于本书的这些特点，使其不仅适合于广告理论和方法的学习，而且适合于作为实际广告设计、
制作和管理人员常备的参考。
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