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内容概要

本书介绍如何在Internet上进行电子贸易，主要面向Web站点的设计开发人员、企业的信息主管、企业
管理人员和对电子贸易感兴趣的人们。
全书以通俗的语言阐述了在Internet上如何建立电子贸易系统，内容包括电子贸易的概念，电子贸易的
组成框架，商用Web站点的运行机制，建立Web站点所采用的数据库技术，如何保证电子贸易的安全
，如何将电子贸易系统与公司原有的系统进行集成，电子贸易中的商务市场和消费市场等等。
本书还详细介绍了电子贸易的一些实例，电子贸易的一些非计算机方面的策略，并对电子贸易的前景
进行了展望。
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